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Parlamentul adopta prezenta lege organica.

Prezenta lege creeaza cadrul necesar aplicarii Regulamentului Consiliului (CE) nr. 207/2009
din 26 februarie 2009 privind marca comunitara (publicat in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene nr.
L 78 din 24 martie 2009), Regulamentului Comisiei (CE) nr.2868/95 din 13 decembrie 1995 privind
punerea in aplicare a Regulamentului Consiliului (CE) nr.40/94 din 20 decembrie 1993 privind
marca comunitara (publicat in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene nr.L.303 din 15 decembrie 1995),
Directivei Parlamentului European si a Consiliului 2004/48/CE din 29 aprilie 2004 privind
respectarea drepturilor de proprietate intelectuala (publicata in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene
nr.L157 din 30 aprilie 2004).

Capitolul I
DISPOZITII GENERALE
Articolul 1. Domeniul reglementarii si cadrul juridic

(1) Prezenta lege reglementeaza raporturile juridice ce apar in procesul inregistrarii, protectiei
juridice si utilizarii marcilor.

(2) Raporturile juridice mentionate la alin.(1) sint reglementate si de Constitutia Republicii
Moldova, Codul civil al Republicii Moldova, Codul cu privire la stiinta si inovare al Republicii
Moldova, Codul vamal al Republicii Moldova, de tratatele internationale la care Republica Moldova
este parte si de alte acte normative.

(3) In cazul in care tratatele internationale din domeniu la care Republica Moldova este parte
stabilesc alte norme decit cele prevazute de prezenta lege, se aplica normele tratatelor
internationale.

Articolul 2. Notiuni principale
In sensul prezentei legi, urméatoarele notiuni principale semnifica:

marcd - orice semn (vizual, sonor, olfactiv, tactil) care serveste la individualizarea si
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deosebirea produselor si/sau serviciilor unei persoane fizice sau juridice de cele ale altor persoane
fizice sau juridice;

marca colectiva - marca utilizata de catre o asociatie de fabricanti, producatori, prestatori de
servicii sau comercianti ori de catre alte organizatii similare pentru a desemna produsele si/sau
serviciile lor;

marca de certificare (de conformitate) - marca utilizata pentru a certifica anumite
caracteristici ale unui produs si/sau serviciu;

marcd notorie - marca larg cunoscuta in Republica Moldova la data depunerii unei cereri de
inregistrare de marca sau la data prioritatii revendicate in cerere, in cadrul segmentului de public
vizat pentru produsele si/sau serviciile carora li se aplica marca, fara a fi necesara inregistrarea sau
utilizarea marcii notorii in Republica Moldova pentru a fi opusa;

solicitant - persoana fizica sau juridica ori grup de persoane fizice si/sau juridice in numele
careia/caruia este depusa o cerere de inregistrare a unei marci;

mandatar autorizat - persoana fizica atestata si inregistrata in modul stabilit, care reprezinta
interesele persoanelor fizice si juridice nationale sau straine si acorda acestora asistenta necesara in
domeniul protectiei obiectelor de proprietate industriala;

agent sau reprezentant al titularului marcii - persoana fizica sau juridica care se afla cu
titularul marcii in orice tip de relatii intemeiate pe un acord de cooperare comerciala scris sau
verbal, de natura sa creeze o relatie de incredere care sa 1i impuna solicitantului marcii, in mod
expres sau implicit, o obligatie generala de incredere si de loialitate in raport cu interesele
titularului;

cerere internationald - cerere de inregistrare internationala a marcii, depusa conform
Aranjamentului de la Madrid, Protocolului referitor la Aranjament sau conform ambelor acte, dupa
caz;

inregistrare internationald - inregistrare a unei marci conform Aranjamentului de la Madrid
sau Protocolului referitor la Aranjament;

Registru international - colectie oficiala, tinuta de Biroul International, care contine date
referitoare la inregistrarile internationale a caror inscriere este prevazuta de Aranjamentul de la
Madrid, de Protocolul referitor la Aranjament sau de Regulamentul comun, indiferent de suportul pe
care aceste date sint pastrate;

Regulament comun - Regulamentul comun de aplicare a Aranjamentului de la Madrid si a
Protocolului referitor la Aranjament;

tdarile Uniunii - tari carora li se aplica Conventia de la Paris si care sint constituite in Uniunea
pentru Protectia Proprietatii Industriale.

Articolul 3. Protectia juridica
Drepturile asupra marcii sint dobindite si protejate pe teritoriul Republicii Moldova prin:
a) inregistrare in conditiile prezentei legi;

b) inregistrare internationala conform Aranjamentului de la Madrid privind inregistrarea



internationala a marcilor din 14 aprilie 1891, denumit in continuare Aranjamentul de la Madrid, sau
conform Protocolului referitor la Aranjamentul de la Madrid privind inregistrarea internationala a
marcilor din 27 iunie 1989, denumit in continuare Protocolul referitor la Aranjament;

c) recunoasterea marcii ca fiind notorie.
Articolul 4. Oficiul national

(1) Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala, denumita in continuare AGEPI, este oficiul
national in domeniul protectiei proprietatii intelectuale si unica autoritate care acorda pe teritoriul
Republicii Moldova protectie marcilor in conditiile prezentei legi.

(2) AGEPI:

a) elaboreaza proiecte de acte legislative si de alte acte normative in domeniul marcilor,
instructiuni, alte materiale necesare aplicarii prezentei legi;

b) receptioneaza si examineaza cererile de inregistrare a marcilor, inregistreaza si elibereaza,
in numele statului, certificate de inregistrare a marcilor, publica date oficiale in Buletinul Oficial de
Proprietate Intelectuala, denumit in continuare BOPI;

c) asigura completarea si pastrarea colectiei nationale de marci;

d) indeplineste atributiile oficiului de origine pentru cererile de inregistrare internationala a
marcilor avind ca tara de origine Republica Moldova, depuse de catre solicitantii nationali sau
straini, in conformitate cu prevederile Aranjamentului de la Madrid si ale Protocolului referitor la
Aranjament;

e) tine Registrul national al cererilor de inregistrare a marcilor si Registrul national al
marcilor, conform Regulamentului privind procedura de depunere, examinare si inregistrare a
marcilor, aprobat de Guvern (denumit in continuare Regulament);

f) examineaza si inregistreaza contractele de licenta, de cesiune, si de franchising privind
drepturile asupra marcilor;

g) exercita si alte atributii prevazute de lege.

(3) AGEPI reprezinta Republica Moldova in Organizatia Mondiala a Proprietatii Intelectuale, in
alte organizatii internationale si interstatale pentru protectia proprietatii intelectuale, intretine cu
ele relatii de cooperare in domeniu.

Capitolul IT
DREPTUL MATERIAL PRIVIND MARCILE
Sectiunea 1. Marcile. Motive de refuz
la inregistrarea madrcilor
Articolul 5. Marci
Pot constitui marci orice semne:

a) susceptibile de reprezentare grafica - cuvinte (inclusiv nume de persoane), litere, cifre,



desene, culori, combinatii de culori, elemente figurative, forme tridimensionale, in special forma
produsului sau a ambalajului acestuia, holograme, semne de pozitionare;

b) sonore, olfactive, tactile,

precum si orice combinatii de astfel de semne, cu conditia ca aceste semne sa poata servi la
deosebirea produselor si/sau serviciilor unei persoane fizice sau juridice de cele ale altor persoane
fizice sau juridice.

Articolul 6. Titularul marcii

Titular al marcii este persoana fizica sau juridica ori grupul de persoane fizice si/sau juridice in
numele careia/caruia marca este protejata in conformitate cu prezenta lege. Drepturile dobindite
prin inregistrarea marcii in Registrul national al marcilor se confirma prin titlul de protectie -
certificatul de inregistrare a marcii. Drepturile asupra marcii pot fi dobindite individual sau in
coproprietate in indiviziune. Modul de utilizare a drepturilor in coproprietate asupra marcii se
stabileste prin acordul incheiat intre coproprietari. In caz contrar, litigiul se solutioneaza de instanta
de judecata competenta.

Articolul 7. Motive absolute de refuz

(1) Se refuza inregistrarea:

a) semnelor care nu indeplinesc conditiile prevazute la art.5;
b) marcilor care sint lipsite de caracter distinctiv;

c) marcilor constituite exclusiv din semne ori din indicatii ce pot servi in comert pentru a
desemna specia, calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, originea geografica, timpul fabricarii
produsului sau prestarii serviciului, alte caracteristici ale acestora;

c') marcilor constituite exclusiv din semne cu caracter elogios;

d) marcilor constituite exclusiv din semne ori din indicatii devenite uzuale in limbajul curent
sau in practicile comerciale loiale si constante;

e) semnelor constituite exclusiv din forma impusa de insasi natura produselor sau din forma
produsului necesara pentru obtinerea unui rezultat tehnic, sau din forma care confera valoare
esentiala produsului;

f) marcilor care prejudiciaza imaginea si/sau interesele statului ori sint contrare ordinii publice
sau bunelor moravuri, in special apelurile antiumane, cuvintele, reproducerile si semnele indecente,
precum si celor de natura sa lezeze demnitatea persoanelor, minoritatilor, etniilor, natiunilor,
sentimentele lor religioase, nationale, profesionale etc.;

g) marcilor care pot induce in eroare consumatorul in ceea ce priveste originea geografica,
calitatea ori natura produsului si/sau a serviciului;

h) marcilor care contin reproduceri sau imitatii de steme, drapele si embleme de stat, denumiri
depline sau abreviate de organizatii internationale si interguvernamentale, semne, sigilii oficiale de
control, de garantie si de marcare, decoratii si alte semne de distinctie care, in lipsa autorizatiei
autoritatilor competente, trebuie refuzate in conformitate cu art.6 ter din Conventia de la Paris
pentru protectia proprietatii industriale din 20 martie 1883, denumita in continuare Conventia de la



Paris;

i) marcilor care contin denumirea oficiala sau istorica a statului sau abrevierea ei ori denumiri
ale unitatilor administrativ-teritoriale, reproduceri de insigne, de embleme sau de ecusoane, altele
decit cele protejate conform art.6 ter din Conventia de la Paris, si care prezinta un interes public
deosebit, cu exceptia cazurilor cind inregistrarea este autorizata de autoritatile competente;

j) marcilor care contin semne de inalta valoare simbolica, in special simboluri religioase;
k) marcilor care contin ori sint constituite:

- dintr-o indicatie geografica menita sa identifice vinuri sau alte produse alcoolice, cu conditia
ca cererea de inregistrare a marcii este posterioara cererii de inregistrare a indicatiei geografice
sau denumirii de origine; sau

- dintr-o desemnare identica ori similara cu o indicatie geografica sau cu o denumire de origine
protejata pe teritoriul Republicii Moldova,

in cazurile cind produsele nu au originea corespunzatoare indicatiei geografice sau denumirii
de origine, chiar daca originea adevarata a produsului este indicata, ori daca indicatia geografica
sau denumirea de origine este utilizata in traducere ori este insotita de expresii cum ar fi ,de genul”,
»de tipul”, ,de stilul”, ,imitatie” sau de o expresie similara, precum si in cazul cind marcile sint
solicitate pentru produse neacoperite de indicatia geografica sau de denumirea de origine protejata
in masura in care aceste produse sint comparabile cu cele pentru care indicatia geografica sau
denumirea de origine este protejata ori in masura in care utilizarea marcii solicitate, fara un motiv
justificat, ar permite sa se obtina un profit nemeritat din reputatia indicatiei geografice sau a
denumirii de origine protejate;

1) marcilor in masura in care utilizarea acestora contravine altor acte normative decit cele din
domeniul proprietatii intelectuale.

(2) Dispozitiile alin.(1) lit.b)-d) nu se aplica daca solicitantul prezinta suficiente dovezi ca, pina
la data de depozit a cererii de inregistrare a marcii si ca urmare a folosirii acesteia, marca a dobindit
un caracter distinctiv in raport cu produsele si/sau serviciile revendicate.

(3) Semnele mentionate la alin.(1) lit.h) si i) pot fi incluse ca elemente neprotejate in marca
daca nu ocupa in aceasta o pozitie dominanta si daca exista decizia corespunzatoare a autoritatii
competente. Autoritati competente ale Republicii Moldova sint: Guvernul - privind folosirea
denumirii oficiale sau istorice a statului; ministerele - privind folosirea semnelor, sigiliilor oficiale de
control, de garantie si de marcare, aprobate de ministerul respectiv; consiliile locale - privind
folosirea denumirilor unitatilor administrativ-teritoriale.

(4) Indicatiile geografice si denumirile de origine protejate pe teritoriul Republicii Moldova pot
fi incluse in marca doar in cazul in care solicitantul detine dreptul de utilizare a indicatiei geografice
sau a denumirii de origine protejate. Indicatiile geografice ale altor state vor fi admise pentru
utilizare in cadrul marcii in cazul in care aceasta utilizare nu contravine prevederilor prezentei legi
si exista inregistrarea in tara de origine. Indicatiile geografice si denumirile de origine protejate
incluse in marca vor constitui elementele neprotejate ale marcii.

Articolul 8. Motive relative de refuz

(1) In afara motivelor de refuz prevazute la art.7, se refuza Iinregistrarea si in cazul cind marca:



a) este identica cu o marca anterioara inregistrata pentru produse si/sau servicii identice;

b) este identica ori similara cu o marca anterioara si, din cauza identitatii ori similitudinii
produselor si/sau serviciilor pe care le desemneaza cele doua marci, exista riscul de confuzie pentru
consumator, inclusiv riscul de asociere cu marca anterioara;

c) este identica ori similara cu o marca anterioara si este solicitata spre inregistrare pentru
produse si/sau servicii care nu sint similare cu cele pentru care marca anterioara este inregistrata,
in cazul cind marca anterioara se bucura de renume in Republica Moldova si daca utilizarea marcii
solicitate, fara un motiv justificat, ar aduce un profit nemeritat din caracterul distinctiv ori din
renumele marcii anterioare sau le-ar aduce atingere acestora.

(2) In sensul alin.(1), marci anterioare sint:

a) marcile a caror data de depozit sau, dupa caz, de prioritate, in sensul art.34, este anterioara
datei de depozit a cererii de inregistrare a marcii, tinind cont, dupa caz, de dreptul de prioritate, in
sensul art.33 sau, dupa caz, in sensul art.35, invocat in sprijinul acestei marci, si care apartin
urmatoarelor categorii:

- marci inregistrate in Republica Moldova;
- inregistrari internationale care isi extind efectele in Republica Moldova;
b) cererile de inregistrare a marcilor mentionate la lit.a), sub rezerva inregistrarii acestora;

c) marcile care, la data de depozit a cererii de inregistrare a marcii sau, dupa caz, la data
prioritatii invocate in sprijinul cererii in conformitate cu art.36, sint recunoscute notorii in Republica
Moldova in sensul art.6 bis din Conventia de la Paris.

(3) O marca este refuzata la inregistrare si in cazul in care aduce atingere unui drept dobindit
anterior, altul decit cele prevazute la alin. (2) si (4), in special dreptului la nume, la imagine, inclusiv
in ceea ce priveste numele sau imaginea unei personalitati notorii in Republica Moldova, dreptului
de autor, dreptului la o indicatie geografica protejata sau la o denumire de origine protejata, la un
desen sau la un model industrial protejat sau unui alt drept de proprietate intelectuala protejat
conform legii.

(4) In cazul opozitiei, o0 marca este refuzatd la inregistrare, de asemenea, in masura in care
este demonstrat ca:

a) drepturile la 0 marca neinregistrata sau la un alt semn utilizat in comert, inclusiv denumirea
persoanei juridice, au fost dobindite de catre opozant inainte de data de depozit a cererii de
inregistrare a marcii sau inainte de data prioritatii invocate in sprijinul acestei cereri, dupa caz, si
sint confirmate printr-un act legal sau prin probe ce demonstreaza ca pe piata Republicii Moldova fie
au fost plasate produse si/sau servicii identice sau similare cu cele solicitate, marcate cu acest semn,
fie sint promovate sau se negociaza promovarea/plasarea produselor si/sau serviciilor identice sau
similare cu cele solicitate, marcate cu semnul respectiv care beneficiaza de protectie si se bucura de
renume cel putin intr-un stat parte la Conventia de la Paris sau la Acordul de instituire a
Organizatiei Mondiale a Comertului, iar prin utilizarea marcii solicitate s-ar crea un risc de confuzie
cu semnul anterior ori fara motive justificate s-ar profita de renumele acestui semn;

b) agentul sau reprezentantul titularului marcii respective in una dintre tarile Uniunii solicita
inregistrarea acesteia pe propriul sau nume, fara autorizatia titularului, cu exceptia cazului in care
agentul sau reprezentantul titularului Isi justifica actiunile.



(5) Nu poate fi refuzata inregistrarea unui semn in calitate de marca, din motivele prevazute la
alin.(1) si (3), in cazul in care titularul marcii anterioare sau al dreptului anterior ori succesorul lui
de drepturi, ori, dupa caz, autoritatea abilitata cu ocrotirea valorilor culturale ale statului isi
exprima consimtamintul expres pentru inregistrarea semnului posterior, cu exceptia marcilor
identice solicitate pentru produse si/sau servicii identice.

(6) Natura produselor si/sau serviciilor pentru care se solicita inregistrarea marcii in nici un
caz nu constituie un obstacol la inregistrarea acesteia.

Sectiunea a 2-a. Efectele inregistrarii marcii
Articolul 9. Dreptul conferit de inregistrarea marcii

(1) Inregistrarea marcii confera titularului dreptul exclusiv asupra acesteia. Titularul marcii
este in drept sa interzica tertilor sa utilizeze in activitatea lor comerciald, fara consimtamintul sau:

a) un semn identic cu marca pentru produse si/sau servicii identice cu cele pentru care marca
este inregistrata;

b) un semn care, din cauza identitatii ori similitudinii cu marca inregistrata si identitatii ori
similitudinii produselor sau serviciilor acoperite de semn si de marca, genereaza riscul de confuzie
in perceptia consumatorului; riscul de confuzie include si riscul de asociere intre semn si marca;

c) un semn identic ori similar cu marca pentru produse si/sau servicii diferite de cele pentru
care marca este inregistrata cind aceasta din urma a dobindit un renume in Republica Moldova, iar
persoana tertd, in urma folosirii semnului, fara motive justificate, profita de caracterul distinctiv ori
de renumele marcii sau le aduce atingere acestora.

(2) In aplicarea alin.(1), titularul marcii poate cere sa fie interzise urmatoarele actiuni ale
tertilor:

a) aplicarea semnului pe produse sau pe ambalaje, precum si utilizarea lui in calitate de
ambalaj, In cazul marcilor tridimensionale;

b) oferirea produselor spre comercializare sau comercializarea ori stocarea lor in aceste
scopuri sau, dupa caz, oferirea ori prestarea serviciilor sub acest semn;

c¢) importul sau exportul produselor sub acest semn;

d) utilizarea semnului pe documentele de afaceri si in publicitate;

e) multiplicarea, stocarea sau comercializarea semnului in scopurile mentionate la lit.a)-d);
f) utilizarea semnului in reteaua internet, inclusiv in calitate de nume de domen.

(3) Dreptul exclusiv asupra marcii produce efecte pentru terti incepind cu data publicarii in
BOPI sau cu data inscrierii in Registrul international a datelor referitoare la inregistrarea marcii.
Totodata, poate fi ceruta o despagubire rezonabila, in limita prejudiciului cauzat, pentru acele fapte,
savirsite dupa publicarea cererii de inregistrare a marcii, care vor fi interzise dupa publicarea
inregistrarii marcii. Instanta judecatoreasca sesizata sa se ocupe de cazul respectiv nu poate sa
decida in fond atita timp, cit datele referitoare la inregistrarea marcii nu au fost publicate.

(4) Titularul marcii poate plasa alaturi de marca un marcaj de avertizare in forma de litera R,



inscrisa intr-un cerc, sau un text care indica faptul ca marca este protejata in Republica Moldova.
Articolul 10. Limitarea dreptului exclusiv

(1) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementelor marcii care, in conformitate cu prezenta
lege, nu pot fi inregistrate independent in calitate de marci, cum ar fi termenii descriptivi, inclusiv
cei cu caracter elogios, precum si asupra elementelor grafice, prezentate prin linii intrerupte sau
punctate, cu ajutorul carora solicitantul indica partile produsului sau ambalajului care nu sint
revendicate ca parti ale marcii, cu conditia folosirii loiale a elementelor mentionate si a respectarii
intereselor legitime ale titularului marcii si ale tertilor.

(1") In cazul limitarii prevazute la alin. (1), marca va fi examinata In totalitatea elementelor
sale, inclusiv a celor asupra carora nu se extinde dreptul exclusiv, in scopul stabilirii similitudinii cu
alte marci.

(1%) Limitarea dreptului exclusiv se poate referi doar la acele categorii de produse si/sau
servicii revendicate in cerere fata de care elementele marcii nu pot fi inregistrate independent in
calitate de marci.

(2) Dreptul exclusiv asupra marcii nu-i permite titularului sa interzica unui tert, sa utilizeze in
activitatea sa industriala sau comerciald, in concordanta cu practicile oneste:

a) propriul sau nume sau adresa sa;

b) indicatiile referitoare la specia, calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, originea
geografica, timpul fabricarii produsului sau prestarii serviciului, la alte caracteristici ale acestora;

¢) marca, in cazul cind este necesar de a indica destinatia unui produs si/sau serviciu, in special
in calitate de accesoriu ori de piesa detasabila.

Articolul 11. Mentionarea marcii in dictionare

Daca reproducerea unei marci intr-un dictionar, intr-o enciclopedie sau intr-o lucrare de
referinta asemanatoare creeaza impresia ca aceasta marca constituie denumirea generica sau
uzuala a produselor sau a serviciilor pentru care ea este inregistrata, editorul publicatiei respective,
la solicitarea titularului marcii, va asigura ca, cel tirziu incepind cu editia urmatoare, reproducerea
marecii sa fie insotita de mentiunea ca aceasta este o0 marca inregistrata.

Articolul 12. Interzicerea utilizarii marcii inregistrate
pe numele agentului sau reprezentantului

In cazul cind o marca a fost inregistrata pe numele agentului sau al reprezentantului titularului
marcii respective in una din tarile Uniunii fara autorizatia titularului, acesta are dreptul sa se opuna
utilizarii marcii sale de catre agentul sau reprezentantul sau, daca el nu a autorizat aceasta utilizare,
cu exceptia cazului cind agentul sau reprezentantul isi justifica actiunile.

Articolul 13. Epuizarea dreptului conferit de marca

(1) Titularul unei marci inregistrate nu poate cere interzicerea utilizarii de catre alte persoane
a acestei marci pe produse si/sau servicii care au fost plasate pe piata Republicii Moldova de el
insusi ori cu consimtamintul sau.



(2) Prevederile alin.(1) nu se aplica in cazul cind titularul are motive temeinice sa se opuna
comercializarii produselor sau prestarii serviciilor, in special cind starea acestora este modificata
sau alterata dupa plasarea lor pe piata.

Articolul 14. Cerinte fata de utilizarea marcii

(1) Daca in decurs de 5 ani dupa inregistrare marca nu a facut obiectul unei utilizari efective in
Republica Moldova pentru produsele si/sau serviciile pentru care este inregistrata sau daca
utilizarea marcii a fost suspendata pe o perioada neintrerupta de 5 ani, titularul marcii poate fi
decazut din drepturile asupra marcii in conditiile prezentei legi, cu exceptia cazurilor cind exista
motive intemeiate pentru neutilizare.

(2) Este asimilata utilizarii efective:

a) utilizarea marcii sub o forma care difera prin elemente ce nu schimba caracterul distinctiv al
marcii in forma In care aceasta a fost inregistrata;

b) aplicarea marcii pe produse sau pe ambalajul acestora in Republica Moldova exclusiv in
scopul exportului.

(3) Utilizarea, cu consimtamintul titularului, a marcii de catre alte persoane se considera ca
utilizare efectuata de catre titular.

Sectiunea a 3-a. Durata protectiei marcii. Reinnoirea,
modificarea si divizarea inregistrarii mdrcii
Articolul 15. Durata protectiei marcii inregistrate

Marca se inregistreaza pentru o perioada de 10 ani, incepind cu data de depozit. Inregistrarea
marcii poate fi relnnoita pentru perioade consecutive de 10 ani ori de cite ori este necesar.

Articolul 16. Reinnoirea inregistrarii marcii

(1) Inregistrarea marcii poate fi reinnoita de catre titular sau oricare altd persoana
imputernicita in mod expres de catre acesta, cu conditia achitarii taxei in cuantumul si termenele
stabilite.

(2) Reinnoirea poate fi solicitata in ultimele 6 luni de valabilitate a inregistrarii marcii. Cererea
de reinnoire a inregistrarii se considera depusa doar dupa achitarea taxei stabilite. Inregistrarea
poate fi reinnoita si pe parcursul a 6 luni de la expirarea duratei de protectie, sub rezerva achitarii
unei taxe suplimentare.

(3) Inregistrarea se reinnoieste numai pentru produsele si/sau serviciile pentru care a fost
solicitata reinnoirea.

(4) Reinnoirea inregistrarii va avea efect incepind cu ziua imediat urmatoare datei la care a
expirat termenul premergator de 10 ani. Datele privind reinnoirea inregistrarii marcii se inscriu in
Registrul national al marcilor si se publica in BOPI.

(5) Neachitarea taxei pentru reinnoirea inregistrarii atrage decaderea titularului din drepturi.

Articolul 17. Introducerea modificarilor



(1) Titularul marcii notifica AGEPI orice modificare a datelor referitoare la inregistrarea ei.

(2) Pe durata protectiei marcii, titularul poate solicita, cu plata taxei stabilite, operarea unor
modificari neesentiale in datele referitoare la marca inregistrata, precum si in unele elemente ale
marcii, cu conditia ca asemenea modificari sa nu afecteze caracterul distinctiv si imaginea de
ansamblu a marcii.

(3) Modificarile inscrise in Registrul national al marcilor se publica in BOPI. Orice persoana
care considera ca modificarile operate 1i afecteaza drepturile poate contesta aceste modificari in
termen de 3 luni de la publicare.

(4) Se interzice modificarea marcii sau a elementelor ei in perioada inregistrarii sau reinnoirii
acesteia, cu exceptia cazurilor prevazute la alin.(2).

Articolul 18. Divizarea inregistrarii

(1) Titularul unei marci poate diviza inregistrarea prin depunerea la AGEPI a unei cereri prin
care sa indice ca unele din produsele si/sau serviciile incluse in inregistrarea initiala vor face
obiectul uneia sau mai multor inregistrari divizionare. Produsele si/sau serviciile din inregistrarea
divizionara nu trebuie sa acopere produsele si/sau serviciile ramase in inregistrarea initiala a marcii
si nici produsele si/sau serviciile din celelalte inregistrari divizionare.

(2) Cererea de divizare nu va fi admisa in cazul in care:

a) a fost inaintata o cerere de decadere din drepturi sau o cerere de anulare a inregistrarii
initiale, iar prin cererea de divizare se solicita divizarea produselor si/sau serviciilor la care se refera
cererea de decadere din drepturi sau cererea de anulare, pina la emiterea deciziei definitive sau
pina la data la care procedura respectiva s-a incheiat intr-un alt mod;

b) o cerere reconventionala de decadere din drepturi sau de anulare a fost atacata in instanta
judecatoreasca, iar prin cererea de divizare se solicita divizarea produselor si/sau serviciilor la care
se refera cererea reconventionald, pina la introducerea datelor cu privire la hotarirea definitiva a
instantei judecatoresti in Registrul national al marcilor.

(3) Cererea de divizare este insotita de dovada achitarii taxei.
(4) Conditiile de perfectare si de depunere a cererii de divizare se stabilesc in Regulament.
(5) Divizarea va produce efect din data inregistrarii ei in Registrul national al marcilor.

(6) Toate solicitarile si cererile depuse si toate taxele aferente inregistrarii initiale, achitate
pina la data receptionarii de catre AGEPI a cererii de divizare, sint considerate ca depuse sau
achitate pentru inregistrarea sau inregistrarile divizionare. Taxele achitate reglementar pentru
inregistrarea initiala pina la data receptionarii cererii de divizare nu se restituie.

(7) Inregistrarea divizionara va pastra data de depozit si orice data de prioritate a inregistrarii
initiale.

Sectiunea a 4-a. Stingerea drepturilor asupra marcii
Articolul 19. Renuntarea la marca

(1) Titularul, sub rezerva achitarii taxei stabilite, poate sa renunte la marca pentru toate sau



numai pentru o parte din produsele si/sau serviciile pentru care marca a fost inregistrata.

(2) Renuntarea la marca se declara in scris la AGEPI de catre titularul marcii sau de catre
persoana imputernicita de acesta, iar drepturile asupra marcii se sting de la data inscrierii
renuntarii in Registrul national al marcilor.

(3) Renuntarea este inregistrata numai cu acordul tuturor titularilor de drepturi referitoare la
marca, inscrisi in Registrul national al marcilor. In cazul cind a fost inregistrat un contract de
licentd, renuntarea la marca se inscrie in Registrul national al marcilor numai daca titularul marcii
demonstreaza ca l-a informat pe licentiat despre intentia de a renunta la marca.

Articolul 20. Decaderea din drepturile asupra marcii

(1) Titularul marcii este decazut din drepturile asupra marcii in urma unei cereri de decadere
din drepturi, depuse la judecatoria in a carei jurisdictie este sediul AGEPI, sau a unei cereri
reconventionale intr-o actiune de aparare a drepturilor, depuse la aceeasi instantd, daca:

a) in decursul unei perioade neintrerupte de 5 ani, fara motive justificate, marca nu a facut
obiectul unei utilizari efective in Republica Moldova pentru produsele si/sau serviciile pentru care a
fost inregistrata; totodata, nimeni nu poate cere ca titularul sa fie decazut din drepturi daca, in
perioada de la expirarea termenului indicat pina la depunerea cererii de decadere din drepturi sau a
cererii reconventionale, marca a facut obiectul unui contract de cesiune sau de licenta ori obiectul
unei inceperi sau a unei reluari de utilizare reald; cu toate acestea, daca inceperea sau reluarea
utilizarii marcii a avut loc cu 3 luni inainte de depunerea cererii de decadere sau a cererii
reconventionale, termenul respectiv incepind cel mai devreme la expirarea perioadei neintrerupte de
5 ani de neutilizare, utilizarea nu este luata in considerare in cazul cind pregatirile pentru inceperea
sau pentru reluarea utilizarii au intervenit numai dupa ce titularul a aflat ca cererea de decadere sau
cererea reconventionala ar putea fi depusa perioada cuprinsa intre data depunerii cererii si data
emiterii deciziei de inregistrare nu se include in termenul de 5 ani;

b) prin activitatea sau prin inactivitatea titularului, marca a devenit denumire uzuala in
comertul cu un produs si/sau cu un serviciu pentru care a fost inregistrata;

c¢) in urma utilizarii marcii de catre titularul acesteia sau cu consimtamintul lui, marca poate
induce in eroare consumatorul, in special in ceea ce priveste natura, calitatea sau provenienta
geografica a produselor si/sau a serviciilor pentru care a fost inregistrata.

d) a fost retrasa permisiunea de folosire a denumirii oficiale sau istorice a statului in marca de
produs si/sau serviciu, in conformitate cu legislatia.

(1') Sarcina prezentérii probelor privind utilizarea efectiva a marcii revine titularului marcii.

(2) In cazul in care motivul decaderii din drepturi este valabil numai pentru o parte din
produsele si/sau serviciile pentru care marca a fost inregistrata, titularul este declarat decazut din
drepturi numai pentru produsele si/sau serviciile respective.

(3) Decaderea din drepturi produce efecte juridice de la data raminerii definitive a hotaririi
judecatoriei in a carei jurisdictie este sediul AGEPI.

Articolul 21. Motive absolute de nulitate

(1) Marca este declarata nula in urma unei cereri de anulare, depuse la judecatoria in a carei
jurisdictie este sediul AGEPI, sau a unei cereri reconventionale intr-o actiune de aparare a



drepturilor, depuse la aceeasi instanta, daca:
a) a fost inregistrata contrar prevederilor art.7;
b) solicitantul a actionat cu rea-credinta in momentul depunerii cererii de inregistrare a marcii.

Marca se considera ca fiind inregistrata cu rea-credinta in cazul in care, la momentul depunerii
cererii de Inregistrare a ei, solicitantul stia sau putea sti ca pe piata Republicii Moldova se utilizeaza
0 asemenea marca, cu buna-credinta, de catre alta persoana, pentru produse si/sau servicii identice
sau similare cu cele pentru care marca a fost depusa spre inregistrare ori ca sint promovate sau se
negociaza promovarea/plasarea produselor si/sau serviciilor identice sau similare cu cele pentru
care marca a fost depusa spre inregistrare marcate cu o asemenea marca, care este anterioara si
care beneficiaza de protectie si se bucura de renume cel putin intr-un stat parte la Conventia de la
Paris sau la Acordul de instituire a Organizatiei Mondiale a Comertului, iar prin utilizarea marcii
Inregistrate se creeaza un risc de confuzie cu marca anterioara sau fara motive justificate se profita
de renumele acesteia.

La anularea marcii pe motivul inregistrarii ei cu rea-credinta se va tine cont in special de faptul
daca marca inregistrata este utilizata pentru produse care genereaza conflict cu o altda marca sau
daca titularul marcii inregistrate utilizeaza marca doar in scop de blocaj.

(2) O marca inregistrata contrar prevederilor art.7 alin.(1) lit.b), ¢) sau d) nu poate fi declarata
nula daca, In urma utilizarii, ea a dobindit, dupa inregistrare, un caracter distinctiv pentru produsele
si/sau serviciile pentru care a fost inregistrata.

(3) In cazul in care motivul nulitatii vizeazd numai o parte din produsele si/sau serviciile pentru
care marca a fost inregistrata, nulitatea marcii poate fi declarata numai in privinta produselor si/sau
serviciilor respective.

Articolul 22. Motive relative de nulitate

(1) Marca este declarata nula in urma unei cereri de anulare, depusa la judecatoria in a carei
jurisdictie este sediul AGEPI, sau a unei cereri reconventionale intr-o actiune de aparare a
drepturilor, depusa la aceeasi instanta, si in cazul in care:

a) exista o marca anterioara mentionata la art. 8 alin. (2) si se indeplinesc conditiile prevazute
la alin. (1) din articolul respectiv;

b) exista un drept anterior mentionat la art. 8 alin. (3) si se indeplinesc conditiile prevazute la
alineatul respectiv;

c) exista o marca neinregistrata sau un drept anterior, mentionate la art. 8 alin. (4), si se
indeplinesc conditiile prevazute la alineatul respectiv.

(2) Marca nu poate fi declarata nula daca titularul unui drept mentionat la alin.(1) ori
succesorul de drepturi al acestuia sau, dupa caz, autoritatea abilitata cu ocrotirea valorilor culturale
ale statului isi exprima consimtamintul expres pentru inregistrarea acestei marci pina la depunerea
cererii de anulare sau a cererii reconventionale.

(3) Titularul unuia din drepturile mentionate la alin.(1), care a cerut anterior anularea marcii
sau a depus o cerere reconventionala intr-o actiune de aparare a drepturilor, nu poate depune o
noua cerere de anulare sau o noua cerere reconventionala bazata pe un alt drept dintre acestea, pe
care ar fi putut sa-1 invoce In sprijinul primei cereri.



(4) Daca motivul nulitatii vizeaza numai o parte din produsele si/sau serviciile pentru care
marca a fost inregistratd, nulitatea marcii poate fi declarata numai in privinta produselor si/sau
serviciilor respective.

Articolul 23. Limitarea drepturilor prin inactiunea titularului

(1) Titularul unei marci anterioare mentionate la art.8 alin.(2) sau al oricarui alt drept anterior
mentionat la art. 8 alin. (3) sau (4), care a tolerat cu buna-stiinta timp de 5 ani consecutivi utilizarea
unei marci posterioare in Republica Moldova, nu mai are dreptul, in baza marcii sale anterioare sau
a dreptului anterior, sa depuna o cerere de anulare si nici sa se opuna utilizarii marcii posterioare
pentru produsele si/sau serviciile pentru care marca posterioara a fost utilizata, cu exceptia
cazurilor cind Inregistrarea marcii posterioare a fost facuta cu rea-credinta.

(2) In cazurile mentionate la alin.(1), titularul marcii posterioare nu poate sa se opuna utilizarii
dreptului anterior, chiar daca acest drept nu mai poate fi invocat impotriva marcii sale.

Articolul 24. Efectele decaderii din drepturi
si ale nulitatii marcii

(1) In cazul in care titularul este decdzut din drepturi in totalitate sau in parte, efectele
inregistrarii marcii, prevazute de prezenta lege, inceteaza in aceeasi masura incepind cu data
depunerii cererii de decadere din drepturi sau a cererii reconventionale. La cererea uneia dintre
parti, instanta judecatoreasca poate stabili o data anterioara la care a intervenit una din cauzele
decaderii din drepturi.

(2) In cazul In care o marca a fost declarata nula in totalitate sau In parte, se considera ca
efectele Inregistrarii marcii, prevazute de prezenta lege, nu s-au produs in aceeasi masura de la data
de depozit.

(3) Sub rezerva aplicarii prevederilor legale privind fie actiunile de compensare a prejudiciului
cauzat din neglijenta sau din lipsa de buna-credinta a titularului marcii, fie imbogatirea
neintemeiata, efectul retroactiv al decaderii din drepturi sau al nulitatii marcii nu afecteaza:

a) deciziile definitive privind incalcarea drepturilor, executate pina la adoptarea deciziei de
decadere din drepturi sau de nulitate;

b) contractele incheiate anterior adoptarii deciziei de decadere din drepturi sau de nulitate in
masura in care acestea au fost executate pina la adoptarea deciziei respective; totodata, din motive
de echitate, poate fi ceruta restituirea, intr-o masura justificata de circumstante, a sumelor platite in
temeiul contractului.

Sectiunea a 5-a. Transmiterea drepturilor asupra marcii
Articolul 25. Transmiterea drepturilor

(1) Drepturile asupra marcii pot fi transmise integral sau partial prin cesiune, prin contract de
licenta, precum si prin succesiune.

(2) Marca poate face obiectul unui gaj, al altor drepturi reale, precum si al unei executari silite.

(3) Gajul marcilor se inregistreaza in Registrul garantiilor reale mobiliare conform prevederilor
Legii cu privire la gaj. Alte drepturi asupra marcilor se inregistreaza in Registrul national al



cererilor de inregistrare a marcilor sau Registrul national al marcilor si devin opozabile fata de terti
din momentul inregistrarii , iar datele despre aceste drepturi se publica in BOPI.

(4) Deciziile privind inscrierea cesiunii sau licentei in Registrul national al cererilor de
inregistrare a marcilor sau in Registrul national al marcilor pot fi contestate la AGEPI - in termen de
30 de zile de la publicarea datelor mentionate la alin.(3).

(5) Contractele de cesiune si de licenta, mentionate la alin. (1), sau alte documente anexate
cererii de Inregistrare a acestor contracte sint deschise inspectarii publice doar cu acordul expres al
partilor contractante sau in temeiul hotaririi instantei judecatoresti, cu exceptia cazurilor prevazute
de legislatia in vigoare.

Articolul 26. Contractul de cesiune si transferul

(1) Prin contract de cesiune a drepturilor asupra marcii, titularul unei marci (cedent) transmite
drepturile sale asupra marcii unei alte persoane (cesionar). Drepturile asupra marcii pot fi transmise
prin cesiune oricind pe durata protectiei marcii.

(2) Marca, independent de transferul intreprinderii, poate fi cesionata pentru toate sau pentru
o parte din produsele si/sau serviciile pentru care este inregistrata.

(3) Transferul intreprinderii in totalitate implica cesiunea marcii. Exceptie fac cazurile cind
exista un contract ce prevede altfel sau cind acest fapt rezulta clar din circumstante. Dispozitia in
cauza se aplica obligatiei contractuale de transfer al intreprinderii.

(4) Fara a aduce atingere alin.(3), contractul de cesiune a marcii va fi perfectat in scris si
semnat de partile contractante, cu exceptia cazului cind cesiunea rezulta dintr-o hotarire
judecatoreasca. In caz contrar, cesiunea este nula.

(5) AGEPI va refuza inregistrarea contractului de cesiune in cazul cind este evident ca, in urma
cesiunii, marca va genera riscul inducerii in eroare a consumatorului, in special in ceea ce priveste
natura, calitatea sau originea geografica a produselor si/sau a serviciilor pentru care este
inregistrata, cu exceptia cazului cind cesionarul accepta sa limiteze inregistrarea marcii la produsele
si/sau serviciile In privinta carora nu va exista riscul inducerii in eroare.

(6) In cazul in care o marca este Inregistrata pe numele agentului sau al reprezentantului
titularului marcii respective in una din tarile Uniunii fara autorizatia titularului, acesta are dreptul
sa ceara transferul inregistrarii in favoarea sa, cu exceptia cazului cind agentul sau reprezentantul
isi justifica actiunile.

(7) Prezentul articol se aplica si cererilor de inregistrare a marcilor.
Articolul 27. Contractul de licenta

(1) Marca poate face obiectul licentelor exclusive sau neexclusive pentru toate sau pentru o
parte din produsele si/sau serviciile pentru care este inregistrata. Prin contract de licenta, titularul
marcii inregistrate (licentiar) transmite dreptul de utilizare a acesteia oricarei alte persoane
(licentiat), rezervindu-si dreptul de proprietate asupra marcii.

(2) Licenta poate fi acordata licentiatului, solicitindu-i-se sau nu sa plateasca venituri
licentiarului.

(3) Contractul de licenta va include clauza ca produsele licentiatului, dupa calitatea lor, sa nu



fie inferioare celor ale licentiarului si ca licentiarul va exercita controlul indeplinirii acestei clauze.

(4) Nu se admite includerea in contractul de licenta a practicilor sau a conditiilor ce pot genera
o folosinta abuziva a drepturilor asupra marcii, avind un efect prejudiciabil asupra concurentei pe
piata respectiva, cum ar fi clauza transmiterii obligatorii de catre licentiat a informatiei tehnice
licentiarului, conditii care sa impiedice contestarea validitatii ori prezentarea unui pachet
obligatoriu de conditii ale licentierii.

(5) Titularul marcii poate invoca drepturile conferite prin inregistrarea marcii impotriva
licentiatului care actioneaza contrar prevederilor contractului de licenta privind durata acestuia,
forma in care marca inregistrata poate fi folosita, natura produselor sau serviciilor pentru care se
acorda licenta, teritoriul pentru care poate fi aplicata marca ori privind calitatea produselor
furnizate sau a serviciilor prestate de licentiat.

(6) Fara a aduce atingere clauzelor contractului de licenta, licentiatul poate initia o procedura
de aparare a drepturilor asupra marcii doar cu consimtamintul titularului acesteia. Titularul unei
licente exclusive poate initia o astfel de procedura in cazul in care, dupa somatie, titularul marcii nu
a intentat el Insusi o asemenea actiune in termenul prescris.

(7) Pentru a obtine despagubirea prejudiciului suportat, orice licentiat este in drept sa
intervina in cadrul actiunii de aparare a dreptului la marca, initiate de titularul marcii.

Capitolul III
INREGISTRAREA MARCII
Sectiunea 1. Cererea de inregistrare a marcii
Articolul 28. Depunerea cererii de inregistrare

(1) Cererea de inregistrare a marcii se depune la AGEPI de catre orice persoana fizica sau
juridica si trebuie sa se refere la o singura marca.

(2) Inregistrarea unei marci poate fi ceruta in mod individual sau in comun de persoane fizice
sau juridice. In cazul in care doua sau mai multe persoane depun o cerere de inregistrare a marcii,
dupa inregistrare marca devine proprietate comuna conform legislatiei civile.

(3) Cererea se depune pe un formular-tip, aprobat de AGEPI, in limba romana. documentele
anexate la cerere se prezinta in limba roméana. In cazul in care documentele anexate sint perfectate
in o alta limba, traducerea lor in limba roméana se prezinta in termen de 2 luni de la data depunerii
cererii.

(4) Cererea se depune prin orice modalitate acceptata de AGEPI, in conformitate cu
prevederile Regulamentului.

Articolul 29. Reprezentarea

(1) Persoanele fizice sau juridice care au domiciliul sau sediul principal, sau o intreprindere
industriala ori comerciala efectiva si functionala in Republica Moldova actioneaza in fata AGEPI
personal sau prin intermediul unui reprezentant, imputernicit printr-o procura.

(2) Persoanele fizice sau juridice care nu au nici domiciliul, nici sediul principal, nici o
intreprindere industriala ori comerciala efectiva si functionala in Republica Moldova vor fi



reprezentate in fata AGEPI, in orice procedura stabilita de prezenta lege, de un mandatar autorizat,
imputernicit printr-o procura.

(2") In cazul in care o persoana juridica mentionata la alin. (2) este afiliata cu o persoana
juridica mentionata la alin. (1), prima poate actiona in fata AGEPI prin intermediul persoanei afiliate
sau al reprezentantului acesteia, imputernicit printr-o procura.

(3) Mandatarii autorizati activeaza in conformitate cu regulamentul privind activitatea
acestora, aprobat de Guvern.

Articolul 30. Cererea de inregistrare

(1) Cererea de inregistrare a unei marci, continind elementele prevazute la alin.(2), constituie
depozitul cererii.

(2) Cererea de inregistrare a marcii, redactata in limba romana, va contine:
a) indicatia explicita sau implicita de solicitare a inregistrarii marcii;

b) indicatii care sa permita stabilirea identitatii solicitantului (numele/ denumirea si adresa
solicitantului);

c) indicatii care sa permita AGEPI sa ia legatura cu solicitantul sau, dupa caz, cu
reprezentantul autorizat al acestuia;

d) o reproducere, suficient de clara, pentru semnele mentionate la art. (5) lit. a), a caror
inregistrare se solicita, si/sau o descriere detaliatd, pentru semnele mentionate la art. 5 lit. b), ce nu
pot fi prezentate grafic, insotita de mostre sau de o imprimare audio sau video (mecanica,
magnetica, digitala, optica etc.) care sa permita reproducerea marcii;

e) lista produselor si/sau serviciilor pentru care se solicita inregistrarea marcii;
f) dovada achitarii taxei de depunere a cererii in cuantumul stabilit.

(3) Cererea va contine mentiuni exprese in cazul cind:

a) solicitantul revendica una sau mai multe culori ca element distinctiv al marcii;
b) marca este tridimensionala sau de alt tip decit cel verbal sau figurativ.

(4) Cererea va contine, dupa caz:

a) o transliterare a marcii sau a unor parti ale acesteia;

b) o traducere a marcii sau a unor parti ale acesteia.

(5) Cererea va contine, de asemenea, date referitoare la calitatea solicitantului, prevazute de
Regulament.

(6) Cererea de inregistrare a marcii depusa pentru mai multe clase de produse si/sau servicii,
pe linga taxa de examinare a cererii de inregistrare a marcii pentru o clasa de produse si/sau
servicii, implica plata unei taxe suplimentare de examinare pentru fiecare clasa de produse si/sau
servicii, depasind una.



(7) Conditiile de perfectare si de depunere a cererii de inregistrare a marcii se stabilesc in
Regulament.

Articolul 31. Data de depozit

Data de depozit este data la care solicitantul a depus la AGEPI cererea de inregistrare a marcii
cu respectarea prevederilor art.30 alin.(2).

Articolul 31. - abrogat.
Sectiunea 1'
Constatarea notorietatii marcii
Articolul 32". Protectia marcii notorii

(1) Marca poate fi recunoscuta ca fiind notorie in urma unei cereri de constatare a notorietatii,
depusa la judecatoria in a carei jurisdictie este sediul AGEPI, sau a unei cereri reconventionale intr-o
actiune de aparare a drepturilor, depusa la aceeasi instanta.

(2) Marcii notorii i se acorda protectie juridica in conformitate cu prezenta lege.
(3) Durata de protectie a marcii notorii este nelimitata.
Articolul 32° Depunerea cererii de constatare a notorietatii marcii

(1) In cazul aparitiei unui conflict referitor la o marca larg cunoscuta in Republica Moldova in
cadrul unui segment de public vizat, persoana interesata care utilizeaza cu buna-credinta in
activitatea sa comerciala aceasta marca poate depune o cerere de constatare a notorietatii marcii la
judecatoria in a carei jurisdictie este sediul AGEPI, in conformitate cu prevederile art. 166 din Codul
de procedura civila.

(2) Cererea trebuie sa se refere la o singura marca. O singura marca se considera semnul
utilizat Intocmai intr-un ansamblu concret de elemente.

(3) In sensul alin. (1), prin segment de public vizat se inteleg:

a) consumatorii actuali si/sau consumatorii potentiali ai produselor si/sau ai serviciilor pentru
care se foloseste marca;

b) specialistii In ramura respectiva;

c) persoanele implicate in retelele de distributie a produselor si/sau a serviciilor pentru care se
foloseste marca;

d) reteaua de afaceri al caror obiect il constituie produsele si/sau serviciile pentru care se
foloseste marca (importatori, licentiati, vinzatori angro etc.).

Articolul 32°. Cuprinsul cererii de constatare a notorietatii marcii

Pe linga cele prevazute la art. 166 din Codul de procedura civila, cererea de constatare a
notorietatii marcii trebuie sa contina:

a) solicitarea de constatare a notorietatii marcii cu indicarea datei de la care aceasta



constatare se solicita;

b) numele, prenumele, adresa si semnatura solicitantului, in cazul unei persoane fizice;
denumirea, sediul si semnatura conducatorului, in cazul unei persoane juridice;

c) numele, prenumele, adresa si semnatura mandatarului autorizat/ reprezentantului, in cazul
depunerii cererii prin intermediul lor;

d) descrierea marcii, daca este inregistrata, sau descrierea semnului care se pretinde ca poate
fi recunoscut ca marca notorie;

e) produsele si/sau serviciile pentru care se utilizeaza marca, grupate conform claselor
clasificarii internationale a produselor si a serviciilor;

f) culoarea/culorile marcii, in cazul in care acestea constituie un element distinctiv al marcii;

g) numarul certificatului de inregistrare, daca se solicita constatarea notorietatii unei marci
Inregistrate.

Articolul 32°*. Materialele anexate la cererea de constatare
a notorietatii marcii
La cererea de constatare a notorietatii marcii se anexeaza:

a) documente ce contin informatii despre factorii in a caror baza se poate face concluzia despre
notorietatea semnului, inclusiv despre:

- gradul de cunoastere a semnului pe piata de catre segmentul de public vizat;
- durata (inceputul si perioada), gradul si intinderea geografica a oricarei utilizari a semnului;

- durata, gradul si intinderea geografica a activitatii de promovare a semnului respectiv,
inclusiv publicitatea si prezentarea la iarmaroace sau expozitii a produselor si/sau a serviciilor
marcate cu acesta;

- durata si intinderea geografica a oricarei inregistrari a semnului si/sau a oricarei cereri de
inregistrare a lui, in masura in care reflecta utilizarea sau recunoasterea acestui semn;

- raportul de evaluare care determina valoarea marcii;
- rezultatul sondajelor efectuate de solicitant;
- orice alte informatii suplimentare;

b) reproducerea grafica sau fotografica a marcii, prezentata in culoarea sau in combinatia de
culori in care se solicita constatarea notorietatii marcii, cu imagine de o calitate ireprosabila, clara si
distincta;

c) reproducerea grafica sau fotografica a marcii in vedere generala si din mai multe vederi,
diferite, daca se solicita constatarea notorietatii marcii tridimensionale;

d) mostra etichetei (in marime naturala), daca se solicita constatarea notorietatii marcii in
eticheta;



e) procura, in cazul depunerii cererii prin mandatar autorizat/reprezentant;
f) - abrogata;

g) - abrogata.

Articolul 32°. Criteriile de constatare a notorietatii marcii

(1) Notorietatea marcii pe teritoriul Republicii Moldova se constata in temeiul urmatoarelor
criterii:

a) marca este recunoscuta de catre consumatorii actuali si/sau cei potentiali ai produselor
si/sau ai serviciilor pentru care se utilizeaza ori de catre persoanele implicate in asigurarea retelelor
de distributie a produselor si/sau a serviciilor pentru care se utilizeaza marca, ori de cercurile de
afaceri in care sint implicate produsele si/sau serviciile pentru care se utilizeaza marca, iar impresia
despre nivelul calitatii produselor si/sau a serviciilor se asimileaza cu (se refera la) marca din tara
sau de pe piata mondialg;

b) marca poseda un grad inalt de distinctivitate, inerenta sau dobindita ca rezultat al utilizarii
intensive;

c) marca este larg cunoscuta pe teritoriul Republicii Moldova, inclusiv din publicitate;

d) marca poseda valoare comerciald ca rezultat al folosirii indelungate si intensive in tara sau
pe piata mondiala.

(2) La adoptarea hotaririi de constatare a notorietatii marcii, pe linga criteriile nominalizate la
alin. (1), pot fi luate in considerare si alte criterii relevante pentru o marca notorie, nereflectate in
prezentul articol.

Articolul 32°. Examinarea cererii de constatare a notorietatii marcii

(1) La examinarea cererii de constatare a notorietatii marcii se verifica datele prezentate
conform prevederilor art. 32°-32°.

(2) La stabilirea notorietatii marcii nu pot fi cerute in calitate de conditii obligatorii
urmatoarele:

a) marca respectiva sa fie inregistrata sau depusa spre inregistrare pe teritoriul Republicii
Moldova;

b) marca solicitata sa fie recunoscuta ca fiind notorie, inregistrata sau depusa spre inregistrare
in orice alt stat decit Republica Moldova;

c) marca sa fie bine cunoscuta de catre publicul larg din Republica Moldova.

(3) Sondajul se efectueaza pe un esantion reprezentativ in raport cu segmentul de public vizat.
Aria geografica a sondajului si marimea esantionului se stabilesc in functie de caracterul/specificul
produselor si/sau al serviciilor pentru care se foloseste marca.

(4) La stabilirea notorietatii marcii pentru produsele cu destinatie tehnica trebuie sa fie
chestionati consumatorii produselor respective (atit din cercul producatorilor, cit si din reteaua de
comert). Astfel, este necesar ca nu mai putin de 60% din numarul acestor respondenti sa cunoasca
marca respectiva.



(5) La stabilirea notorietatii marcii pentru produsele de consum curent trebuie sa fie chestionat
consumatorul ,mediu” (luindu-se in considerare virsta, sexul, studiile, starea sociala si materiala,
legatura cu produsul marcat), precum si specialisti din ramura respectiva a industriei si a
comertului. Astfel, este necesar ca majoritatea respondentilor sa cunoasca marca respectiva.

(6) In cadrul sondajului, respondentii trebuie sa raspunda:

a) daca cunosc marca respectiva;

b) care este titularul marcii sau producatorul produsului marcat cu o astfel de marca;

c) de la ce data cunosc marca;

d) cum apreciaza marca (le este bine cunoscuta, cunoscuta, slab cunoscuta, necunoscuta);
e) cum apreciaza produsul (este excelent, foarte bun, bun, mediu, nesatisfacator etc.);

f) 1a alte intrebari rezonabile ce tin de domeniul de cunoastere a marcii.

(7) Nu poate fi constatata notorietatea marcii in cazul in care exista cel putin una din
urmatoarele conditii:

a) dovezile prezentate de catre solicitant, inclusiv valorile parametrilor fixati la alin. (3)-(5), nu
corespund cerintelor stabilite in prezenta sectiune;

b) exista o marca identica ori similara care poate fi confundata cu marca solicitantului,
inregistrata sau depusa spre inregistrare pe numele unei alte persoane pentru aceleasi produse ori
servicii, cu o prioritate anterioara datei de la care se solicita constatarea notorietatii marcii;

c) marca s-a transformat in denumire uzuala;
d) marca contravine ordinii publice sau bunelor moravuri.
Articolul 32’. Hotarirea privind constatarea notorietatii marcii

(1) In functie de rezultatul examinarii cererii de constatare a notorietdtii marcii se adopta o
hotarire privind constatarea notorietatii marcii sau respingerea cererii de constatare a notorietatii
marcii.

(2) Hotarirea privind constatarea notorietatii marcii se comunica AGEPI pentru ca marca

recunoscuta notorie sa fie inscrisa in Registrul marcilor notorii.

(3) Datele inscrise in Registrul marcilor notorii se publica in BOPI in termen de 3 luni de la
data adoptarii hotaririi privind constatarea notorietatii marcii.

Sectiunea a 2-a. Prioritatea
Articolul 33. Dreptul de prioritate

(1) Orice persoana care a depus reglementar o cerere de inregistrare a unei marci intr-un stat
sau pentru un stat parte la Conventia de la Paris sau la Acordul de instituire a Organizatiei Mondiale
a Comertului, dupa caz, ori succesorul de drepturi al acestei persoane beneficiaza, la depunerea in
AGEPI a cererii de inregistrare a aceleiasi marci pentru produse si/sau servicii identice cu sau
cuprinse in cele pentru care a fost depusa cererea, de un drept de prioritate pentru un termen de 6



luni, incepind cu data de depozit a primei cereri de Inregistrare a marcii.

(2) Dreptul de prioritate va fi recunoscut pentru orice depozit care are valoarea unui depozit
national reglementar, conform legislatiei nationale a statului in care a fost constituit sau conform
acordurilor bilaterale ori multilaterale.

(3) Va fi considerata ca prima cerere, a carei data de depozit va fi punctul de plecare al
termenului de prioritate, o cerere ulterioara, depusa la AGEPI, pentru aceeasi marca pentru produse
si/sau servicii identice cu cele dintr-o prima cerere anterioara cu conditia ca, la data de depozit a
cererii ulterioare, cererea anterioara sa fi fost retrasa, abandonata sau respinsa fara sa fi fost
supusa examenului public si fara sa fi lasat sa subziste careva drepturi valabile, precum si sa nu fi
constituit inca temei de revendicare a dreptului de prioritate. Cererea anterioara nu va mai putea
constitui, in acest caz, temei pentru revendicarea dreptului de prioritate.

(4) In cazul cind primul depozit al cererii a fost efectuat intr-un stat care nu este parte la
Conventia de la Paris sau la Acordul de instituire a Organizatiei Mondiale a Comertului, prevederile
alin.(1)-(3) se aplica doar in masura in care legislatia statului respectiv acorda, in baza unui prim
depozit efectuat la AGEPI, dreptul de prioritate in aceleasi conditii si avind aceleasi efecte ca cele
prevazute in prezenta lege.

Articolul 34. Efectul dreptului de prioritate

Prin efectul dreptului de prioritate, data de prioritate se considera ca data de depozit a cererii
de inregistrare a marcii in scopul stabilirii anterioritatii drepturilor.

Articolul 35. Prioritatea de expozitie

(1) In cazul in care solicitantul si-a prezentat, sub marca depusa, produsele si/sau serviciile in
cadrul unei expozitii internationale, la depunerea cererii de inregistrare a marcii el poate invoca
dreptul de prioritate in sensul art.34, incepind cu data primei prezentari a produselor si/sau
serviciilor la expozitie, cu conditia depunerii cererii de inregistrare in termen de 6 luni de la data
primei prezentari a produselor si/sau serviciilor sub marca respectiva.

(2) O expozitie se considera internationala daca este organizata in mod oficial, daca la ea
participa producatori si prestatori de servicii din mai multe state si daca informatia despre aceasta
expozitie a fost adusa la cunostinta publicului in modul corespunzator.

(3) Prioritatea de expunere acordata conform alin.(1) din prezentul articol nu prelungeste
termenul de prioritate prevazut la art.33 alin.(1).

Articolul 36. Invocarea prioritatii

(1) Solicitantul care doreste sa se prevaleze de dreptul de prioritate conform prevederilor
art.33 sau 35 este obligat sa dea o declaratie de prioritate odata cu depunerea cererii de
inregistrare a marcii sau in termen de 2 luni de la data de depozit a cererii si sa prezinte, in termen
de cel mult 3 luni de la aceasta data, documentele care confirma legitimitatea unei astfel de cerinte,
cu conditia achitarii taxei stabilite.

(2) Actele care confirma legitimitatea invocarii dreptului de prioritate vor fi insotite de o copie
a cererii initiale si de o traducere a acesteia in limba romana sau, in cazul prioritatii de expozitie, de
dovada prezentarii in expozitie a produselor sau serviciilor sub marca a carei inregistrare este
solicitata.



(3) In cazul in care se invoca citeva prioritati in aceeasi cerere, taxa se achitd pentru fiecare
prioritate invocata.

Sectiunea a 3-a. Procedura de inregistrare
Articolul 37. Examinarea respectarii conditiilor de depunere
a cererii de Inregistrare

(1) In termen de o luna de la data depunerii cererii de inregistrare, AGEPI examineaza
indeplinirea conditiilor prevazute la art.30 alin.(2) pentru atribuirea unei date de depozit.

(2) In urma examinarii efectuate in conformitate cu alin.(1), AGEPI:

a) atribuie data de depozit, in conformitate cu art.31, in cazul in care se constata ca cererea de
inregistrare a marcii intruneste conditiile de acordare a unei date de depozit; de asemenea, atribuie
data de depozit, in conformitate cu art. 31, in cazul in care taxa de depunere a cererii nu a fost
achitata sau a fost achitata partial, cu conditia ca taxa sau diferenta fata de cuantumul stabilit sa fie
achitata in termen de 10 zile calendaristice de la data depunerii cererii de inregistrare;

b) notifica solicitantului iregularitatile constatate si-i acorda pentru remedierea lor un termen
de 2 luni de la data depunerii cererii in cazul In care se constata ca cererea de inregistrare a marcii
nu intruneste conditiile de acordare a unei date de depozit.

(3) In urma notificarii conform alin.(2) lit.b), AGEPI:

a) atribuie data de depozit la data la care au fost remediate toate iregularitatile in cazul in care
solicitantul remediaza iregularitatile constatate in termenul prescris;

b) considera cererea de inregistrare nedepusa, fapt care este notificat solicitantului, in cazul in
care acesta nu remediaza iregularitatile constatate in termenul prescris.

(4) AGEPI inscrie in Registrul national al cererilor de inregistrare a marcilor datele referitoare
la cererea careia i-a fost atribuita data de depozit, fapt care este notificat solicitantului.

(5) In termen de o luna de la data inscrierii datelor referitoare la cerere in Registrul national al
cererilor de inregistrare a marcilor, AGEPI examineaza daca cererea de inregistrare a marcii
indeplineste celelalte conditii de depunere, prevazute de lege si de Regulament.

(6) In urma examinarii efectuate in conformitate cu alin.(5), AGEPI:

a) accepta cererea in vederea publicarii in cazul cind constata ca cererea intruneste conditiile
prevazute la alin.(5);

b) notifica solicitantului iregularitatile constatate si-i cere sa le remedieze in termenele
prevazute de Regulament in cazul cind constata ca cererea nu intruneste conditiile prevazute la
alin.(5).

(7) Daca, in urma notificarii facute conform alin.(6) lit.b), solicitantul nu remediaza
iregularitatile constatate in termenele prescrise, cererea se considera retrasa, fapt care este
notificat solicitantului.

(8) Daca solicitantul, in urma notificarii facute conform alin.(6) lit.b), nu remediaza in
termenele prescrise iregularitatea ce consta in neplata taxei de examinare, se considera ca cererea a



fost retrasa (cu exceptia cazului cind cererea cade sub incidenta art.30 alin.(6) si este clar ce clase
de produse si/sau servicii sint prevazute a fi acoperite de suma platita pentru examinarea cererii),
fapt care este notificat solicitantului.

(9) Nerespectarea dispozitiilor ce tin de revendicarea prioritatii atrage pierderea dreptului de
prioritate privind cererea.

Articolul 38. Publicarea cererii de inregistrare

In cazul in care conditiile stabilite la art.37 alin.(6) lit.a) sint indeplinite, cererea de
inregistrare a marcii se publica in cel mult 3 luni de la data de depozit.

Articolul 39. Observatiile tertilor

(1) In termen de 3 luni de la data publicarii cererii de inregistrare a marcii, orice persoana
fizica sau juridica, precum si orice grup de fabricanti, producatori, prestatori de servicii, comercianti
sau consumatori poate prezenta in scris la AGEPI observatii motivate privind necesitatea de a refuza
inregistrarea marcii, si anume in baza art.7. Persoanele care prezinta observatii nu dobindesc
calitatea de parte in cadrul procedurilor desfasurate la AGEPI.

(2) Observatiile specificate la alin.(1) sint notificate solicitantului care, in termen de 2 luni de la
data notificarii, va putea sd-si expuna punctul de vedere. In cazul in care solicitantul nu-si va expune
punctul de vedere in termenul mentionat, observatiile vor fi examinate in baza materialelor
existente.

Articolul 40. Opozitia

(1) In termen de 3 luni de la data publicarii cererii de inregistrare a marcii, orice persoana
interesata poate formula o opozitie la inregistrarea marcii pe motiv ca inregistrarea acesteia ar
trebui refuzata in baza prevederilor art. 8 si/sau, dupa caz, art. 7.

(2) Opozitii la inregistrarea marcii pot fi formulate, de asemenea, in termen de 3 luni de la data
publicarii modificarilor in cererea de inregistrare a marcii, in cazul cind aceste modificari se refera
la reproducerea marcii sau la lista de produse si/sau servicii.

(3) Opozitia argumentata va fi prezentata in scris la AGEPI. Opozitia se considera depusa
numai dupa achitarea taxei stabilite. Persoana care a formulat opozitia poate prezenta, in termen de
o luna de la data depunerii acesteia, dovezi si argumente suplimentare in sustinerea opozitiei.

(4) Opozitiile mentionate in prezentul articol sint notificate solicitantului care, in termen de 2
luni de la data primirii notificarii, va putea sa-si expund punctul de vedere. In cazul in care
solicitantul nu-si va expune punctul de vedere in termenul mentionat, opozitiile vor fi examinate in
baza materialelor existente.

Articolul 41. Examinarea de fond

(1) In termen de 3 luni de la data expirarii perioadei de prezentare a observatiilor tertilor si a
opozitiilor, AGEPI efectueaza examinarea de fond a cererii in vederea respectarii conditiilor de
protectie a marcii, sub rezerva achitarii taxelor stabilite.

(2) AGEPI examineaza:

a) daca nu sint motive absolute de refuz prevazute la art.7;



b) daca nu sint motive relative de refuz prevazute la art.8;
c) observatiile si opozitiile formulate in privinta cererii de inregistrare a marcii.

(3) In functie de rezultatele examinarii de fond, AGEPI adopta decizia de inregistrare a marcii,
in totalitate sau in parte, ori de respingere a cererii de inregistrare a marcii si o notifica
solicitantului in termen de o luna de la data adoptarii.

Articolul 42. Examinarea opozitiei

(1) In procesul examinarii opozitiei, AGEPI verifica daca aceasta indeplineste conditiile de
depunere prevazute la art.40 alin.(1)-(3), daca solicitantul si-a exprimat punctul de vedere in
conformitate cu art.40 alin.(4), apreciaza argumentele partilor.

(2) La cererea solicitantului, titularul unei marci anterioare care a formulat opozitia va aduce
dovada ca, pe parcursul a 5 ani pina la data publicarii cererii de inregistrare a marcii, marca
anterioara a facut obiectul unei utilizari efective in Republica Moldova in raport cu produsele si/sau
serviciile pentru care a fost inregistrata si pe care este fondata opozitia sau ca exista motive
intemeiate pentru neutilizare, cu conditia ca la aceasta data marca era inregistrata de cel putin 5
ani. In lipsa acestei dovezi, opozitia se respinge. Dacd marca anterioara a fost utilizatd numai pentru
o parte din produsele si/sau serviciile pentru care a fost inregistrata, la examinarea opozitiei marca
anterioara poate fi opusa numai pentru partea respectiva de produse si/sau servicii.

(3) Examinarea opozitiei poate fi suspendata:

a) cind se bazeaza pe o cerere anterioara de inregistrare a unei marci - pina la emiterea unei
decizii definitive referitoare la aceasta cerere;

b) cind marca opusa face obiectul unei actiuni in anulare sau in decadere - pina la solutionarea
definitiva a cauzei;

c) la solicitarea motivata a unei parti.

(4) In cazul in care, din examinarea opozitiei, rezultd cd marca nu indeplineste conditiile de
inregistrare pentru toate sau numai pentru o parte din produsele si/sau serviciile pentru care este
solicitatd, cererea se respinge pentru produsele si/sau serviciile respective. In caz contrar, se
respinge opozitia.

Articolul 43. Respingerea cererii de inregistrare a marcii

(1) In cazul In care, in temeiul motivelor absolute sau relative de refuz specificate la art. 7 si 8,
marca nu indeplineste conditiile de inregistrare pentru toate sau pentru o parte din produsele si/sau
serviciile pentru care este solicitatd, cererea de inregistrare a marcii se respinge pentru produsele
si/sau serviciile respective.

(2) Cererea de inregistrare a marcii nu va fi respinsa inainte ca solicitantului sa i se comunice,
printr-un aviz de refuz provizoriu, motivele in baza carora inregistrarea ar putea fi refuzata in
totalitate sau in parte. In termen de 2 luni de la data primirii comunicarii, solicitantul este in drept
sa depuna o contestatie la avizul de refuz provizoriu, cu prezentarea argumentelor in favoarea
inregistrarii marcii, sa retraga cererea pentru una sau mai multe clase de produse/servicii, pentru
anumite produse/servicii ori sa solicite introducerea modificarilor, cu conditia achitarii taxelor
pentru actiunile mentionate, in termenele si cuantumurile stabilite.



(3) In cazul in care marca contine elemente care, conform art. 7, nu pot fi inregistrate
independent in calitate de marci pentru toate sau pentru anumite categorii de produse/servicii
solicitate, iar includerea acestor elemente in marca poate crea indoieli asupra limitei de protectie a
acesteia, AGEPI poate cere, drept conditie pentru inregistrarea marcii, ca solicitantul, in termen de
2 luni de la data primirii avizului mentionat la alin. (2), sa declare ca renunta la invocarea oricarui
drept exclusiv asupra acestor elemente. Aceasta declaratie se publica odata cu datele privind
inregistrarea marcii.

(4) In cazul in care solicitantul prezintd dovada initierii in instanta de judecata a unor proceduri
de eliminare a motivelor invocate in avizul de refuz provizoriu, actiunile ce tin de examinarea cererii
se suspenda pina la emiterea unei decizii definitive a instantei de judecata.

Articolul 44. Retragerea, limitarea si modificarea cererii
de inregistrare a marcii

(1) Solicitantul poate oricind sa-si retraga cererea de inregistrare a marcii sau sa limiteze lista
produselor si/sau serviciilor pe care aceasta le contine. Daca cererea de inregistrare a marcii a fost
deja publicatd, datele privind retragerea cererii sau limitarea listei de asemenea se publica in BOPI.

(2) Cererea de inregistrare a marcii poate fi modificata, la cererea solicitantului, doar in cazul
cind este necesar de a corecta numele sau adresa solicitantului, greselile de exprimare sau de
transcriere ori erorile aparute, astfel incit o asemenea modificare sa nu afecteze in mod substantial
marca si sa nu extinda lista de produse si/sau servicii. Daca modificarile se refera la reproducerea
marcii sau la lista de produse si/sau servicii si se opereaza dupa publicarea cererii, aceasta va fi
republicata cu modificarile respective.

(3) Procedurile mentionate la alin.(1) si (2) sint supuse platii taxelor stabilite, cu exceptia
cazului cind procedurile prevazute la alin.(2) au fost solicitate in termen de o luna de la data de
depozit.

(4) Cererea se considera retrasa in cazurile in care se constata ca:

a) nu este achitata taxa de inregistrare si eliberare a certificatului de inregistrare a marcii in
cuantumul si in termenul stabilite;

b) nu este prezentata permisiunea de folosire a denumirii oficiale sau istorice a statului in
marca de produs si/sau serviciu;

c) nu este prezentat documentul care confirma acordul organului competent privind utilizarea
denumirii oficiale a unitatii administrativ-teritoriale.

Articolul 45. Divizarea cererii de Inregistrare a marcii

(1) Solicitantul poate diviza cererea de inregistrare a marcii prin depunerea la AGEPI a unei
cereri, in care sa indice ca unele din produsele si/sau serviciile incluse in cererea initiala vor face
obiectul uneia sau mai multor cereri divizionare. Produsele si/sau serviciile din cererea divizionara
nu trebuie sa acopere produsele si/sau serviciile ramase in cererea initiala si nici produsele si/sau
serviciile din celelalte cereri divizionare.

(2) Cererea de divizare nu va fi admisa:

a) in cazul cind a fost formulata o opozitie impotriva cererii initiale, iar prin cererea de divizare



se solicita divizarea produselor si/sau serviciilor care fac obiectul opozitiei, pina la emiterea deciziei
definitive privind opozitia;

b) in alte cazuri prevazute de Regulament.
(3) Cererea de divizare este insotita de dovada achitarii taxei.
(4) Conditiile de perfectare si de depunere a cererii de divizare se stabilesc in Regulament.

(5) Divizarea va produce efect incepind cu data inregistrarii ei in Registrul national al cererilor
de inregistrare a marcilor.

(6) Toate solicitarile si cererile depuse si toate taxele aferente cererii initiale, achitate pina la
data receptionarii de catre AGEPI a cererii de divizare, sint considerate ca depuse sau achitate
pentru cererea sau cererile divizionare. Taxele pentru cererea initiala achitate pina la data
receptionarii cererii de divizare nu se restituie.

(7) Cererea divizionara va pastra data de depozit si orice data de prioritate a cererii initiale.
Articolul 46. Inregistrarea marcii

(1) In cazul in care, in urma examindrii cererii conform art. 37 si 41, se constata ca sint
indeplinite conditiile pentru inregistrarea marcii, precum si in cazul in care nu a fost depusa nicio
contestatie Impotriva inregistrarii conform art. 47 alin. (1) sau contestatiile depuse au fost respinse,
AGEPI inregistreaza marca, cu conditia achitarii taxei in cuantumul si in termenul stabilite. Datele
privind inregistrarea marcii se inscriu in Registrul national al marcilor, iar titularului i se elibereaza
certificatul de inregistrare a marcii. Datele referitoare la inregistrare se publica in BOPI.

(2) In cazul in care inregistrarea marcii este conditionata de prezentarea unei permisiuni din
partea autoritatilor competente in conformitate cu art. 7 alin. (3), perioada cuprinsa intre data
depunerii cererii pentru acordarea permisiunii respective si data eliberarii deciziei autoritatii
competente In acest sens nu se ia in considerare la calcularea termenului de achitare a taxei de
inregistrare si eliberare a certificatului de inregistrare a marcii, cu conditia prezentarii copiei de pe
cererea respectiva la AGEPI pina la expirarea termenului mentionat.

Articolul 47. Contestarea deciziilor privind cererile de inregistrare
a marcilor

(1) Orice decizie privind cererile de inregistrare a marcilor poate fi contestata de catre parti in
termen de 2 luni de la data primirii ei sau de catre persoanele terte in termen de o luna de la data la
care decizia a fost facuta publica. Contestatia are efect suspensiv.

(1') Fara a aduce atingere prevederilor alin. (1), deciziile de inregistrare a marcilor pot fi
contestate de catre persoanele terte in termenul cuprins intre data la care decizia a fost facuta
publica si data inregistrarii marcii.

(2) Contestatia se depune la AGEPI si se solutioneaza de catre Comisia de contestatii in
conformitate cu regulamentul acesteia, aprobat de Guvern.

(2") Prevederile art. 42 alin. (2) se aplica mutatis mutandis contestatiilor.

(3) Contestatia, prezentata in scris si argumentata, se considera depusa numai dupa achitarea



taxei stabilite.
(4) Comisia de contestatii emite hotariri si incheieri conform competentei.
Articolul 48. Examinarea contestatiei

(1) In cursul examinarii contestatiei, Comisia de contestatii invitd partile sa-si prezinte
observatiile referitoare la comunicarile prezentate de celelalte parti. Daca la examinarea contestatiei
apar divergente cu caracter normativ, se aplica normele Codului de procedura civila.

(2) In urma examinarii contestatiei, Comisia de contestatii va emite una din urméatoarele
hotariri:

a) de mentinere in vigoare a deciziei contestate;

b) de anulare in tot sau in parte a deciziei contestate;

c ) orice alta hotarire conform competentei.

(3) Hotarirea Comisiei de contestatii intra in vigoare la data adoptarii.

(4) Hotarirea Comisiei de contestatii se comunica partilor si poate fi atacata la judecatoria in a
carei jurisdictie este sediul AGEPI in termenele prevazute de lege.

Articolul 49. Repunerea in drepturi

Solicitantul sau titularul unei marci, sau orice alta parte la o procedura in fata AGEPI, care, in
pofida luarii tuturor masurilor de buna-credinta impuse de imprejurari, nu a reusit sa respecte un
termen fata de AGEPI, la cerere, este repus in drepturi in cazul in care omiterea termenului are
drept consecinta directa, in temeiul dispozitiilor prezentei legi, pierderea unui drept sau a unui
mijloc de recurs.

Cererea de repunere in drepturi trebuie depusa in scris in termen de 2 luni de la incetarea
circumstantelor care au provocat nerespectarea termenului. In acelasi termen va fi Indeplinit si actul
nerealizat. Cererea nu este admisibila decit intr-un termen de un an de la data expirarii termenului
omis. In caz de neprezentare a cererii de reinnoire a inregistrarii sau in caz de neplata a taxei de
reinnoire, termenul suplimentar de 6 luni prevazut la art.16 alin.(2) se scade din perioada de un an.

(3) Cererea de repunere in drepturi va fi motivata invocindu-se faptele si actele justificative in
sprijinul solicitantului. Cererea se considera depusa numai dupa achitarea taxei stabilite.

(4) Dispozitiile prezentului articol nu se aplica termenelor prevazute la alin.(2) din prezentul
articol, la art. 39 alin. (1),la art.40 si la art.50.

(5) Repunerea in drepturi nu poate fi acceptata in cazul cind, in perioada de timp cuprinsa
intre data pierderii dreptului asupra cererii sau a marcii si pina la data depunerii cererii de repunere
in drepturi, a fost depusa o alta cerere de inregistrare a marcii care poate fi opusa conform
prevederilor prezentei legi, precum si in cazul aparitiei unor drepturi opozabile in aceasta perioada.
Procedura de examinare a cererii de repunere in drepturi se amina pina la adoptarea unei decizii
definitive asupra cererii de inregistrare a marcii depuse in perioada mentionata anterior.

(6) Cind este repus in drepturi, solicitantul sau titularul unei marci nu poate invoca drepturile
sale impotriva unei persoane terte care, cu buna-credintd, a plasat pe piata produse sau a prestat



servicii sub un semn identic ori similar cu marca respectiva in perioada de timp cuprinsa intre data
pierderii dreptului asupra cererii sau asupra marcii si pina la data publicarii in BOPI a informatiei
despre repunerea in drepturi.

(7) Persoana terta care cade sub incidenta alin.(6) poate formula, in termen de 2 luni de la data
publicarii informatiei despre repunerea in drepturi, o contestatie impotriva deciziei de repunere in
drepturi a solicitantului sau titularului unei marci, cu conditia achitarii taxei stabilite.

Articolul 50. Prelungirea termenelor si repunerea in termenul omis

(1) Solicitantul sau titularul unei marci, sau orice alta parte la o procedura in fata AGEPI
referitoare la o cerere sau la o marca:

a) poate solicita prelungirea unui termen, prevazut pentru executarea unui act de procedura,
printr-o cerere depusa la AGEPI pina la expirarea termenului prescris;

b) in cazul nerespectarii termenului prevazut pentru executarea unui act de procedura, poate
solicita repunerea in termenul omis si continuarea procedurii printr-o cerere depusa la AGEPI in
termen de 2 luni de la data expirarii termenului prescris; actul nerealizat va fi indeplinit in acelasi
termen.

(2) Perioada de prelungire a termenului conform alin.(1) lit.a) sau de repunere in termenul
omis conform alin.(1) lit.b) nu poate depasi 6 luni de la data expirarii termenului prescris.

(3) Cererea pentru actiunile specificate la alin.(1) se considera depusa numai dupa achitarea
taxei stabilite.

(4) Dispozitiile prezentului articol nu se aplica termenelor prevazute la alin.(1) din prezentul
articol, precum si celor prevazute la art.16 alin.(2), art.31, art.33 alin.(1), art.35 alin.(1), art.36,
art.37 alin.(2) lit.b) si alin.(6) lit.b), art. 39 alin. (1),art.40, art.47 alin.(1), art.48 alin.(4), art.49,
art.82 alin.(2) lit.a).

Capitolul IV
MARCILE COLECTIVE SI MARCILE DE CERTIFICARE
Articolul 51. Marcile colective

(1) Marcile colective se utilizeaza pentru a deosebi produsele si/sau serviciile membrilor unei
asociatii (unui grup de persoane) pe numele carora a fost inregistrata marca de produsele si/sau
serviciile altor persoane. Pot solicita inregistrarea unei marci colective asociatiile de fabricanti, de
producatori, de prestatori de servicii, de comercianti, care, in temeiul legii, au capacitatea, in nume
propriu, sa fie titulari ai unor drepturi sau obligatii de orice natura, sa incheie contracte sau sa
intocmeasca alte acte juridice, sa intenteze actiuni in instantele judecatoresti, precum si persoanele
juridice de drept public.

(2) Prin derogare de la art.7 alin.(1) lit.c), pot constitui marci colective, in sensul alin.(1) din
prezentul articol, semnele sau indicatiile ce pot servi in comert, la desemnarea originii geografice a
produselor si/sau serviciilor. O marca colectiva nu autorizeaza titularul sa interzica unei persoane
terte utilizarea in comert a unor asemenea semne sau indicatii, cu conditia ca ea sa le foloseasca in
activitatea industriala sau comerciala in conformitate cu uzantele loiale. In special, o asemenea
marca nu poate fi opusa unei persoane terte autorizate sa utilizeze o denumire geografica.
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(3) Sub rezerva prevederilor art.52-57, dispozitiile prezentei legi se aplica in egala masura
marcilor colective.

Articolul 52. Regulamentul de utilizare a marcii colective

(1) Solicitantul unei marci colective va prezenta regulamentul de utilizare a marcii colective
odata cu depunerea cererii de inregistrare a marcii sau in termenul stabilit in Regulament.

(2) Regulamentul de utilizare a marcii colective specifica persoanele autorizate sa utilizeze
marca, conditiile de afiliere la asociatie, precum si conditiile de utilizare a marcii, inclusiv
sanctiunile, in cazul in care acestea exista. Regulamentul de utilizare a unei marci colective
mentionate la art.51 alin.(2) va autoriza orice persoana, ale carei produse si/sau servicii provin din
zona geografica respectiva, sa devina membra a asociatiei care este titulara marcii.

(3) Regulamentul de utilizare a marcii colective se publica odata cu cererea de inregistrare.
Articolul 53. Respingerea cererii de inregistrare a marcii colective

(1) In afara motivelor de respingere a unei cereri de inregistrare a marcii prevazute in prezenta
lege, cererea de inregistrare a marcii colective se respinge daca nu se respecta prevederile art.51
ori 52 sau daca regulamentul de utilizare a marcii colective contravine ordinii publice sau bunelor
moravuri.

(2) Cererea de inregistrare a marcii colective se respinge si in cazul cind exista riscul inducerii
in eroare a consumatorului in ceea ce priveste caracterul sau semnificatia marcii si mai ales cind
aceasta nu este perceputa ca fiind marca colectiva.

(3) Cererea nu se respinge in cazul cind solicitantul, prin modificarea regulamentului de
utilizare a marcii colective, indeplineste cerintele prevazute la alin.(1) si (2).

Articolul 54. Modificarea regulamentului de utilizare a marcii colective

(1) Titularul marcii colective va comunica AGEPI orice modificare operata in regulamentul de
utilizare a marcii colective.

(2) Modificarea nu este inscrisa in Registrul national al marcilor in cazul cind regulamentul de
utilizare a marcii colective modificat nu corespunde prevederilor art.52 sau cind implica un motiv de
respingere mentionat la art.53.

(3) Modificarea regulamentului de utilizare a marcii colective va avea efect incepind cu data
inscrierii mentiunii respective in Registrul national al marcilor.

Articolul 55. Intentarea actiunii de aparare a drepturilor
asupra marcii colective

(1) Prevederile art.27 alin.(6) si (7) privind drepturile licentiatilor se aplica oricarei persoane
autorizate sa utilizeze o marca colectiva.

(2) Titularul unei marci colective poate cere, in numele persoanelor autorizate sa utilizeze
marca, compensarea prejudiciului suportat de acestea in urma utilizarii neautorizate a marcii.

Articolul 56. Motivele decaderii din drepturile asupra marcii



colective

In afara motivelor decaderii din drepturi, specificate in prezenta lege, titularul marcii colective
este declarat decazut din drepturi in urma unei cereri depuse la judecatoria in a carei jurisdictie este
sediul AGEPI sau a unei cereri reconventionale intr-o actiune de aparare a drepturilor, depuse la
aceeasi instanta, in cazul cind:

a) titularul nu ia masuri adecvate in vederea prevenirii unei utilizari a marcii, incompatibile cu
conditiile de utilizare prevazute de regulamentul de utilizare a marcii colective;

b) modul in care titularul a utilizat marca a generat riscul inducerii in eroare a consumatorului
in sensul art.53 alin.(2);

c¢) modificarea regulamentului de utilizare a marcii colective a fost inscrisa in Registrul national
al marcilor contrar prevederilor art.54 alin.(2), cu exceptia cazului cind titularul marcii, printr-o
noua modificare a regulamentului de utilizare a marcii colective, se conformeaza acestor prevederi.

Articolul 57. Motivele nulitatii marcii colective

In afara motivelor de nulitate prevazute in prezenta lege, marca colectiva este declarata nula in
urma unei cereri de anulare, depuse la judecatoria in a carei jurisdictie este sediul AGEPI, sau a unei
cereri reconventionale intr-o actiune de aparare a drepturilor, depuse la aceeasi instanta, in cazul
cind marca a fost inregistrata contrar prevederilor art.53, cu exceptia cazului cind titularul marcii,
printr-o noua modificare a regulamentului de utilizare a marcii colective, se conformeaza acestor
prevederi.

Articolul 58. Marcile de certificare (de conformitate)

(1) Marcile de certificare (de conformitate) pot fi inregistrate la AGEPI de catre organismele de
certificare, acreditate pentru efectuarea certificarii conformitatii produselor sau serviciilor in
conditiile Legii nr.186-XV din 24 aprilie 2003 cu privire la evaluarea conformitatii produselor. Nu
pot solicita inregistrarea unei marci de certificare persoanele juridice, altele decit cele mentionate,
care fabrica, importa sau vind produse ori presteaza servicii.

(2) Sub rezerva prevederilor prezentului articol, dispozitiile prezentei legi se aplica in egala
masura marcilor de certificare.

(3) Solicitantul, odata cu depunerea cererii de inregistrare a unei marci de certificare in
conformitate cu art.30 sau in termenul stabilit in Regulament, va prezenta:

a) regulamentul de utilizare a marcii de certificare;

b) autorizatia sau documentul din care sa rezulte desfasurarea legala a activitatii de certificare
ori, dupa caz, dovada inregistrarii marcii de certificare in tara de origine.

(4) Regulamentul de utilizare a marcii de certificare specifica persoanele autorizate sa utilizeze
marca, elementele si caracteristicile care vor fi certificate prin marca, modul in care organismul de
certificare va verifica aceste caracteristici si va supraveghea utilizarea marcii, sanctiunile pentru
incalcarea regulamentului, taxele care vor fi platite pentru utilizarea marcii, procedurile de
reglementare a litigiilor.

(5) Utilizarea unei marci de certificare va fi deschisa oricarei persoane care ofera produse sau
presteaza servicii conforme caracteristicilor stipulate in regulamentul de utilizare a marcii de



certificare si care respecta prevederile acestuia.

(6) Titularul marcii de certificare va autoriza persoanele indreptatite sa utilizeze marca pentru
produsele sau serviciile care poseda caracteristicile stipulate in regulamentul de utilizare a acestei
marci.

(7) Daca persoana indreptatita sa utilizeze o marca de certificare nu respecta regulamentul de
utilizare a acestei marci, titularul poate sa retraga autorizatia de utilizare a marcii sau sa aplice alte
sanctiuni prevazute de regulament.

(8) In afara motivelor de respingere prevazute pentru cererea de inregistrare a unei marci
individuale, cererea de inregistrare a unei marci de certificare va fi respinsa si in cazul cind aceasta
nu corespunde prevederilor alin.(1) si (3), precum si normelor legislatiei privind certificarea.

(9) O marca de certificare nu poate fi obiectul unui contract de cesiune sau de gaj si nici
obiectul unei executari silite. In cazul dizolvarii persoanei juridice titulara a marcii de certificare,
aceasta marca poate fi transmisa altei persoane juridice in conditiile stabilite de lege.

(10) Marca de certificare poate fi anulata printr-o decizie emisa de instanta judecatoreasca, la
cererea oricarei persoane interesate, in cazul in care marca nu intruneste conditiile stabilite la
alin.(1)-(9).

(11) In cazul in care o marca de certificare a incetat sa mai fie protejata, ea nu poate fi depusa
spre inregistrare si nu poate fi utilizata in alte scopuri in decurs de 10 ani de la data incetarii
protectiei.

(12) Taxele prevazute de prezenta lege pentru marcile colective se aplica si marcilor de
certificare.

Capitolul V
INFORMAREA PUBLICULUI
Articolul 59. Registrul national al marcilor

(1) AGEPI tine Registrul national al marcilor, in care sint inscrise datele a caror inregistrare
este prevazuta de prezenta lege si este stipulata in Regulament. Orice inscrisuri sau modificari
efectuate in Registrul national al marcilor se publica in BOPI.

(2) Registrul national al marcilor este deschis consultarii publice.

(3) AGEPI poate elibera, la cerere, extrase din Registrul national al marcilor, cu conditia
achitarii taxei stabilite.

Articolul 60. Publicatiile periodice

AGEPI publica periodic, pe suport de hirtie, in format electronic, precum si pe pagina sa web
oficiala, Buletinul Oficial de Proprietate Intelectuala, care contine:

a) informatii despre obiectele de proprietate industriald, inclusiv despre marcile inregistrate in
Registrul national al marcilor, precum si alte informatii cu privire la marci a caror publicare este
prevazuta de prezenta lege sau de alte acte normative in domeniu;

b) comunicari si informatii de ordin general provenind de la directorul general al AGEPI;



c) alte informatii referitoare la prevederile prezentei legi si la aplicarea acesteia.
Capitolul VI
ASIGURAREA RESPECTARII DREPTURILOR
Articolul 61. Apararea drepturilor

(1) Orice persoana fizica sau juridica, alte entitati interesate care au pretentii fata de utilizarea
unei marci inregistrate ori solicitate spre inregistrare sint in drept sa initieze actiune in instanta
judecatoreasca pentru a-si apara drepturile si interesele legitime.

(2) Sint in drept sa initieze actiune privind incalcarea unui drept exclusiv ori a unui interes
legitim care decurge din dreptul exclusiv urmatoarele persoane:

a) titularul marcii;

b) orice persoana autorizata sa utilizeze marca inregistrata, in special licentiatii in conditiile
art.27 alin.(6);

c) alte persoane fizice sau juridice care reprezinta titularul de drepturi.

(3) Persoana ale carei drepturi sint incalcate poate sa ceara instantei judecatoresti apararea
drepturilor in termenul de prescriptie extinctiva, stabilit conform legii, si care nu va fi mai mic de 3
ani.

Articolul 62. Actiunea de declarare a neincalcarii drepturilor

(1) Orice persoana care utilizeaza o marca protejata pe teritoriul Republicii Moldova sau care a
facut pregatiri serioase si efective pentru utilizare este in drept sa solicite titularului de drept sa-si
determine pozitia fata de invocarea titlului sau de protectie impotriva acestei utilizari, pozitie pe
care titularul o va comunica persoanei respective.

(2) Daca pozitia titularului, prevazuta la alin.(1), nu satisface persoana interesata sau daca
titularul nu si-a determinat pozitia in termen de 3 luni, persoana in cauza este in drept sa intenteze o
actiune in instanta judecatoreasca competenta privind stabilirea faptului de neincalcare a
drepturilor.

(3) Nu poate fi initiata o actiune de declarare a neincalcarii drepturilor de catre aceeasi
persoana referitor la acelasi obiect al actiunii daca instanta de judecata s-a pronuntat anterior
asupra existentei sau inexistentei incalcarii de drepturi.

Articolul 63. Masuri de asigurare a probelor pina la intentarea
actiunii

(1) Orice persoana indreptatita care a prezentat elemente de proba suficiente pentru a-si
sprijini afirmatiile de incalcare a drepturilor sale poate cere instantei de judecata sau unei alte
autoritati competente, pina la initierea unui proces impotriva actiunilor ilegale, aplicarea de masuri
provizorii pentru asigurarea probelor relevante, sub rezerva garantarii protectiei informatiilor
confidentiale, cu conditia depunerii unei cautiuni sau a unei garantii echivalente corespunzatoare,
necesare pentru repararea prejudiciilor care ar putea fi cauzate piritului in cazul in care nu va fi
constatata existenta unei incalcari.



(2) In vederea luarii masurilor de asigurare a probelor, instanta de judecata este in drept:
a) sa ceara descrierea detaliata a actiunilor pretinse a fi incalcate;
b) sa puna sechestru pe produsele in litigiu;

c) sa puna sechestru pe materialele si instrumentele utilizate la producerea si/sau distribuirea
produselor in litigiu;

d) sa ceara prezentarea documentelor relevante.

(3) Procedura de aplicare a masurilor de asigurare a probelor o foloseste instanta de judecata
sau o alta autoritate competenta in conformitate cu prevederile respective ale Codului de procedura
civila. Masurile de asigurare a probelor se vor lua cu participarea executorului judiciar, care poate fi
asistat de un reprezentant al AGEPI si de un ofiter de politie.

Articolul 64. Asigurarea probelor in cazuri de urgenta

(1) Masurile de asigurare a probelor pot fi stabilite fara ca piritul sa fie audiat daca orice
intirziere poate cauza o dauna ireparabila titularului de drepturi sau daca exista un risc de
distrugere a probelor. Incheierea judecatoreasca va fi adusa imediat la cunostinta partii afectate.

(2) Incheierea de asigurare a probelor poate fi atacata in instanta judecdtoreasca.
Articolul 65. Nulitatea masurilor de asigurare a probelor
(1) Masurile de asigurare a probelor vor fi nevalabile sau nule:

a) in cazul in care reclamantul nu intenteaza in termen de 20 de zile lucratoare o actiune in
instanta judecatoreasca privind incalcarea drepturilor;

b) ca urmare a oricarei actiuni sau inactiuni prejudiciabile a reclamantului;

c) in cazul in care se constata ca nu exista incalcare sau tentativa de incalcare a unui drept
asupra marcii;

d) potrivit unei hotariri judecatoresti, in alte cazuri prevazute de lege.

(2) In cazul in care masurile de asigurare a probelor au cauzat prejudicii si au fost declarate
nevalabile sau nule, reclamantul urmeaza sa achite piritului o despagubire corespunzatoare.

Articolul 66. Prezentarea si asigurarea probelor in cadrul actiunii
privind incalcarea drepturilor

(1) Daca o parte prezinta dovezi ca pretentiile sale sint fondate, precum si informatii ca
anumite probe se afla in gestiunea partii opuse, instanta de judecata va ordona ca probele sa fie
prezentate intr-un numar suficient si rezonabil, sub rezerva garantarii protectiei informatiei
confidentiale. In cazul in care incalcarea drepturilor este comisa la scard comerciald, instanta poate
ordona suplimentar partilor prezentarea de documente bancare, financiare sau comerciale.

(2) In cazul in care o parte la proces refuzd nemotivat accesul la informatiile necesare sau
tergiverseaza cu rea-credinta prezentarea lor, fapt ce impiedica solutionarea conflictului, instanta se
pronunta in privinta admiterii sau respingerii actiunii in baza informatiilor prezentate, inclusiv a



plingerii sau a pretentiei prezentate de partea lezata prin impiedicarea accesului la informatii, cu
conditia oferirii posibilitatii de audiere a partilor referitor la pretentiile sau la elementele de proba
ale acestora.

Articolul 67. Dreptul la informare

(1) Daca in procesul examinarii unui litigiu se constata ca sint incalcate drepturile asupra unei
marci, instanta de judecata poate cere ca informatiile privind originea si retelele de distributie a
produselor care incalca un drept asupra marcii sa fie furnizate de contravenient si/sau de orice alta
persoana care:

a) a fost gasita in posesia produselor contrafacute destinate comercializarii;
b) a fost gasita beneficiind, in scop comercial, de servicii cu produse contrafacute;
c) a fost gasita prestind, in scop comercial, servicii utilizate in activitati de contrafacere; sau

d) a fost indicatd, de catre persoana mentionata la lit.a), b) sau c), ca fiind implicata in actiunile
de fabricare, producere sau distribuire a produselor ori de prestare a serviciilor.

(2) Informatiile mentionate la alin.(1) cuprind, dupa caz:

a) numele si adresa producatorului, distribuitorului, furnizorului, detinatorilor anteriori ai
marfurilor, precum si ale vinzatorilor angro si cu amanuntul predestinati;

b) date despre cantitatile de produse fabricate, livrate, primite sau comandate, precum si
despre pretul acestora.

(3) Alin.(1) si (2) se aplica fara a aduce atingere altor dispozitii legale si regulatorii care:
a) acorda titularului dreptul de a primi informatii mai detaliate;

b) reglementeaza utilizarea in cauze civile sau penale a informatiilor comunicate in
conformitate cu prezentul articol;

c) stabilesc raspunderea pentru abuzul de dreptul la informare;

d) dau posibilitatea de a fi refuzata prezentarea de informatii care ar constringe persoana
mentionata la alin.(1) sa recunoasca propria sa participare sau participarea rudelor sale apropiate la
o incalcare a unui drept asupra marcii; sau

e) reglementeaza protectia confidentialitatii surselor de informare sau procesarea datelor cu
caracter personal.

Articolul 68. Masurile de asigurare a actiunii privind incalcarea
drepturilor

(1) Daca s-a constatat faptul sau iminenta incalcarii drepturilor asupra unei marci, instanta de
judecata poate, la cererea titularului de drepturi, sa instituie masuri de asigurare a actiunii privind
incalcarea drepturilor impotriva contravenientului si/sau intermediarilor, si anume:

a) sa pronunte cu titlu provizoriu o incheiere de interzicere a oricaror actiuni ce constituie
incalcare a drepturilor asupra marcii ori sa permita continuarea actiunilor, cu conditia depunerii



unei cautiuni suficiente sa asigure despagubirea titularului de drepturi;

b) sa puna sechestru pe bunurile suspectate de a incalca drepturile asupra unei marci pentru a
preveni introducerea lor in circuitul comercial;

C) sa puna sechestru pe orice proprietate a contravenientului, inclusiv sa dispuna blocarea
conturilor bancare, prezentarea documentelor bancare, financiare sau comerciale, daca incalcarea a
fost comisa la scara comerciala si exista riscul de nerecuperare a prejudiciilor.

(2) Masurile de asigurare a drepturilor pot fi stabilite conform art.64, fara audierea piritului,
daca orice intirziere poate cauza o dauna ireparabila titularului de drepturi sau daca exista riscul de
distrugere a probelor. Decizia instantei va fi adusa imediat la cunostinta partii afectate.

Articolul 69. Masuri corective

(1) In cazul cind s-a constatat incalcarea drepturilor, instanta de judecata poate ordona, la
cererea reclamantului, luarea de masuri cu privire la produsele cu care s-a incalcat dreptul asupra
unei marci si, in cazurile corespunzatoare, cu privire la materialele si instrumentele care au servit la
crearea si fabricarea acestor produse. Printre masuri vor figura in special:

a) retragerea provizorie a produselor din circuitul comercial;
b) retragerea definitiva a produselor din circuitul comercial; sau

c) distrugerea produselor, in cazul in care marca nu poate fi inlaturata de pe acestea fara a le
deteriora, precum si in cazul in care inlaturarea marcii nu va fi suficienta pentru a exclude
incalcarea de drepturi.

(2) Masurile specificate la alin.(1) se realizeaza din contul piritului, cu exceptia cazului cind
exista motive temeinice care se opun acestui lucru.

(3) La examinarea cererii de aplicare a masurilor corective, instanta de judecata se va conduce
de principiul echitatii, de proportia intre gravitatea incalcarii si remedierile ordonate, precum si de
interesele persoanelor terte.

Articolul 70. Asigurarea executarii hotaririi judecatoresti

In cazul in care a emis o hotarire de constatare a incalcarii unui drept asupra marcii, instanta
de judecata, la cererea titularului, poate lua masuri de asigurare a executarii hotaririi impotriva
contravenientului, prin care acesta va fi somat sa inceteze orice actiune ce constituie incalcare a
drepturilor titularului. In acest scop, instanta poate cere depunerea de cétre contravenient a unei
cautiuni sau garantii echivalente corespunzatoare. Titularul de drepturi poate cere dispunerea
acestor masuri si impotriva intermediarilor ale caror servicii sint utilizate de un tert pentru a incalca
drepturile sale asupra marcii.

Articolul 71. Masurile de alternativa

In cazul in care a cauzat neintentionat sau din imprudentd un prejudiciu material prin
incalcarea drepturilor asupra marcii, contravenientul va fi obligat de instanta de judecatd, la cererea
persoanei interesate, la plata unor despagubiri pecuniare in locul masurilor de asigurare a
drepturilor prevazute de prezentul capitol. La stabilirea cuantumului despagubirilor pecuniare se va
lua in considerare cel putin valoarea royalty datorata catre titularul de drepturi in cazul utilizarii
autorizate a drepturilor asupra marcii titularului.



Articolul 72. Despagubirile

(1) La cererea partii lezate, piritul care a incalcat drepturile asupra unei marci cu buna stiinta
sau avind motive rezonabile de a sti acest lucru va repara titularului de drepturi pagubele pe care
acesta le-a suportat in mod real din cauza incalcarii drepturilor sale. La stabilirea despagubirilor:

a) se va tine cont de toate aspectele relevante, cum ar fi consecintele economice negative,
inclusiv beneficiul ratat, suferite de partea lezata, beneficiile realizate pe nedrept de pirit si, dupa
caz, de alte aspecte, cum ar fi dauna morala cauzata titularului de drept prin incalcarea drepturilor
sale; sau

b) poate fi fixata, ca alternativa, o suma unica pe baza unor elemente, cum ar fi, cel putin,
valoarea royalty sau incasarile care ar fi fost datorate in cazul in care piritul ar fi cerut autorizatia de
a utiliza marca respectiva.

(2) In cazul cind a comis o incalcare din nestiinta sau fara a avea motive rezonabile de a sti
acest lucru, contravenientul se obliga sa recupereze beneficiile ratate sau pagubele aduse titularului
de drepturi, stabilite conform legii.

Articolul 73. Masuri de publicitate

(1) In cadrul actiunilor privind incalcarea drepturilor protejate asupra marcii, instanta
judecatoreasca competenta poate sa ordone, la cererea reclamantului si pe cheltuiala persoanei care
a incalcat dreptul protejat, masuri corespunzatoare, in scopul difuzarii informatiei privind hotarirea
judecatoreasca, inclusiv afisarea acesteia, precum si publicarea integrala sau partiala a hotaririi.

(2) Instanta judecatoreasca competenta poate ordona si masuri suplimentare de publicitate
corespunzatoare imprejurarilor speciale, inclusiv o publicitate de mare amploare.

Capitolul VII
INREGISTRAREA INTERNATIONALA A MARCILOR
Articolul 74. Prevederi generale

Prevederile prezentei legi se aplica mutatis mutandis si inregistrarilor internationale, conform
Aranjamentului de la Madrid sau Protocolului referitor la Aranjament, care au ca tara de origine sau
care 1si extind efectele in Republica Moldova, cu exceptia cazurilor cind aceste acte prevad altfel.

Articolul 75. Cererea internationala

(1) Cererea internationala conform art.3 al Aranjamentului de la Madrid pentru o marca
inregistrata in Registrul national al marcilor sau cererea internationald conform art.3 al Protocolului
referitor la Aranjament, dupa caz, pentru o marca avind ca tara de origine Republica Moldova,
depusa spre inregistrare sau inregistrata in Registrul national al marcilor, se depune la Biroul
International al Organizatiei Mondiale de Proprietate Intelectuald, denumit in continuare Biroul
International, prin intermediul AGEPI.

(2) Cererea internationala specificata la alin.(1) poate fi depusa de orice persoana fizica sau
juridica care are in Republica Moldova o intreprindere industriala sau comerciala efectiva si
functionala ori, in lipsa acesteia, isi are aici domiciliul, ori, in lipsa acestora, este cetatean sau
resortisant al Republicii Moldova.



(3) Cererea internationala care trebuie sa se bazeze pe o marca inregistrata, depusa la AGEPI
pina la data inregistrarii marcii, va fi considerata depusa la AGEPI la data inregistrarii marcii in
Registrul national al marcilor.

(4) Cererea internationala va fi perfectata in conformitate cu prevederile Regulamentului
comun si va contine mentiuni speciale referitoare la tarile asupra carora se solicita extinderea
teritoriala a protectiei ce rezulta din inregistrarea internationala.

Articolul 76. Taxele pentru cererea internationala
(1) La depunerea cererii internationale se vor achita urmatoarele taxe:

a) la AGEPI - pentru receptionarea, verificarea, examinarea si transmiterea cererii la Biroul
International;

b) la Biroul International - pentru inregistrarea marcii, conform prevederilor art.8(2) al
Aranjamentului de la Madrid si/sau conform art.8(2) sau, dupa caz, art.8(7) al Protocolului referitor
la Aranjament.

(2) Taxele specificate la alin.(1) din prezentul articol pentru cererea internationala mentionata
la art.75 alin.(3) se vor achita la data inregistrarii marcii in Registrul national al marcilor.

(3) Taxele prevazute la alin.(1) lit.b) pot fi achitate direct sau pot fi transferate la Biroul
International prin intermediul AGEPI. In cazul neachitarii taxelor, cererea internationala se
considera nedepusa.

Articolul 77. Procedura de verificare a cererii internationale
la AGEPI

(1) In termen de o luna de la data receptionarii, AGEPI examineaza si verificd documentele
cererii internationale in vederea respectarii prevederilor art.75 alin.(4) si a corespunderii datelor
cererii cu cele inscrise in Registrul national al marcilor sau, dupa caz, in Registrul national al
cererilor de inregistrare a marcilor.

(2) Daca cererea corespunde prevederilor prezentei legi si ale Regulamentului comun, AGEPI
semneaza cererea, indicind data depunerii cererii la AGEPI, si expediaza un exemplar al acesteia pe
adresa Biroului International, iar un alt exemplar - solicitantului, drept confirmare a depunerii
cererii.

(3) Data a inregistrarii internationale in sensul art.3(4) al Aranjamentului de la Madrid sau,
dupa caz, in sensul art.3(4) al Protocolului referitor la Aranjament, avind ca tara de origine
Republica Moldova, va fi considerata data la care cererea internationala a fost depusa la AGEPI, cu
conditia ca aceasta s& fie primita de Biroul International in termen de 2 luni de la data respectiva. In
caz contrar, data a inregistrarii internationale va fi data la care cererea internationala a fost primita
de Biroul International.

(4) Daca, in conformitate cu prevederile alin.(1), sint depistate greseli sau inexactitati a caror
corectare necesita consimtamintul solicitantului, in particular concretizarea listei de produse, AGEPI
le notifica solicitantului si il invita sa remedieze greselile sau inexactitatile intr-un termen rezonabil,
tinind cont de prevederile alin.(3).

Articolul 78. Cererea de desemnare posterioara



(1) Titularul unei Inregistrari internationale, avind ca tara de origine Republica Moldova, poate
solicita extinderea teritoriala posterioara a protectiei acestei inregistrari asupra uneia sau mai
multor tari care nu au fost indicate in cererea internationala initiala, pentru toate sau pentru o parte
din produsele si/sau serviciile enumerate in inregistrarea internationala prin depunerea unei cereri
de desemnare posterioara la Biroul International, prin intermediul AGEPI.

(2) Cererea specificata la alin.(1) este insotita de achitarea taxelor stabilite. Prevederile art.76
alin.(1) si (3) se aplica mutatis mutandis.

(3) Prevederile art.77 se aplica mutatis mutandis cererilor de desemnare posterioara.

(4) Extinderea teritoriala posterioara a protectiei va produce efecte incepind cu data la care va
fi inscrisa in Registrul international sau cu o alta data specificata de solicitant si valabilitatea ei va
inceta odata cu expirarea valabilitatii inregistrarii internationale la care se refera.

Articolul 79. Procedura de examinare a inregistrarii internationale
notificate de Biroul International

(1) Orice inregistrare internationala in care este desemnata Republica Moldova sau, dupa caz,
care este obiectul extinderii teritoriale posterioare asupra Republicii Moldova, notificata de Biroul
International, este supusa procedurii de observatie, conform art. 39, procedurii de opozitie, conform
art.40, si examinarii de fond, conform art.41, in aceleasi conditii ca si cererea depusa direct la
AGEPIL.

(2) Prin derogare de la art. 39 alin. (1) si art. 40 alin. (1), observatia si opozitia impotriva unei
inregistrari internationale pot fi formulate in termen de 6 luni de la data publicarii oficiale de catre
Biroul International a informatiei referitoare la extinderea efectelor acestei inregistrari
internationale asupra Republicii Moldova.

(3) In cazul cind inregistrarea internationala supusa examinarii de fond conform alin.(1) nu
intruneste conditiile de protectie prevazute de lege sau cind a fost formulata o opozitie impotriva
acestei inregistrari internationale, AGEPI emite un refuz provizoriu pentru toate ori, dupa caz,
pentru o parte din produsele si/sau serviciile solicitate, pe care il notifica Biroului International.

(4) Orice procedura prevazuta de lege, ulterioara refuzului provizoriu mentionat la alin.(3), va
fi efectuata direct intre AGEPI si solicitantul reprezentat de un mandatar autorizat.

(5) Dupa emiterea deciziei definitive referitoare la inregistrarea internationala in cauza, AGEPI
va notifica Biroului International:

a) refuzul protectiei marcii; sau
b) protejarea marcii pentru toate produsele si/sau serviciile revendicate; sau
c) produsele si/sau serviciile pentru care marca este protejata.

(6) AGEPI, conform procedurilor prevazute, va informa Biroul International despre toate
hotaririle definitive ale instantelor judecatoresti cu privire la respingerea, revocarea, partiala sau
integrala, radierea, invalidarea inregistrarii internationale sau modificarea deciziilor de refuz
referitoare la inregistrarile internationale.

Articolul 80. Efectele inregistrarii internationale in care este



desemnata Republica Moldova

(1) Orice inregistrare internationala in care este desemnata Republica Moldova, incepind cu
data Inregistrarii internationale sau, dupa caz, cu data desemnarii posterioare a Republicii Moldova,
are aceleasi efecte ca si in cazul in care marca ar fi fost depusa spre inregistrare direct la AGEPI.

(2) In cazul cind AGEPI nu a notificat Biroului International nici un refuz in conformitate cu
art.79 alin.(3) sau cind refuzul notificat a fost ulterior retras, in tot sau in parte, protectia marcii in
Republica Moldova, incepind cu data indicata la alin.(1) din prezentul articol, va fi aceeasi ca si in
cazul in care marca ar fi fost inregistrata direct la AGEPI.

(3) In cazul in care protectia marcii a fost refuzata conform art.79 alin.(5) lit.a), se considera
cd, in Republica Moldova, inregistrarea internationala corespunzatoare nu a produs efectele
mentionate la alin.(1) si (2) din prezentul articol.

Articolul 81. Substituirea unei marci nationale cu o inregistrare
internationala

La solicitarea titularului unei marci inregistrate anterior in Registrul national al marcilor,
AGEPI, in conformitate cu art.4 bis al Aranjamentului de la Madrid sau cu art.4 bis al Protocolului
referitor la Aranjament, va lua act de substituirea acestei marci cu o inregistrare internationala
ulterioara a aceleiasi marci pe numele aceluiasi titular, pentru aceleasi produse si/sau servicii, care
isi extinde efectele in Republica Moldova. Substituirea va fi inscrisa in Registrul national al marcilor
si nu va prejudicia drepturile dobindite anterior de titular.

Articolul 82. Transformarea inregistrarii internationale in cerere
nationala

(1) Titularul unei inregistrari internationale, in care este desemnata Republica Moldova
conform Protocolului referitor la Aranjament, poate solicita, conform art.9 quinquies din acest
Protocol, transformarea inregistrarii internationale in cerere de Inregistrare a aceleiasi marci la
AGEPI in cazul cind inregistrarea internationala, la solicitarea oficiului tarii de origine a acesteia,
este radiatd, in tot sau in parte, in ce priveste produsele si/sau serviciile enumerate in inregistrarea
respectiva.

(2) Cererea prevazuta la alin.(1) va fi tratata ca si in cazul in care ea ar fi fost depusa direct la
AGEPI la data inregistrarii internationale sau, dupa caz, la data extinderii teritoriale posterioare
asupra Republicii Moldova, iar daca inregistrarea internationala avea prioritate, cererea in cauza va
beneficia de aceeasi prioritate, sub rezerva ca:

a) cererea sa fie depusa in termen de 3 luni de la data la care inregistrarea internationala a
fost radiata din Registrul international;

b) produsele si/sau serviciile enumerate in cerere sa fie acoperite de lista produselor si/sau
serviciilor cuprinse In inregistrarea internationala referitoare la Republica Moldova;

c) cererea sa corespunda tuturor prevederilor prezentei legi si ale Regulamentului;
d) cererea sa fie insotita de dovada achitarii taxelor stabilite.

(3) Cererea de transformare va fi insotita de un document eliberat de Biroul International, in



care se vor specifica marca si produsele si/sau serviciile pentru care a fost desemnata Republica
Moldova inainte de radierea inregistrarii internationale din Registrul international.

(4) Daca la data radierii inregistrarii internationale din Registrul international termenul
prevazut pentru notificarea unui refuz provizoriu conform art.5(2) al Protocolului referitor la
Aranjament a expirat si daca la aceasta data AGEPI nu a emis nici un refuz si nu exista nici o actiune
in instanta privind retragerea protectiei referitor la marca in cauza, procedura de opozitie prevazuta
la art.40 nu se va aplica, iar AGEPI va inregistra marca conform art.46.

Capitolul VIII
PREVEDERI COMUNE
Articolul 83. Competenta in solutionarea litigiilor

(1) Litigiile care apar la aplicarea prezentei legi se solutioneaza de Comisia de contestatii a
AGEPI, de judecatoria in a carei jurisdictie este sediul AGEPI sau de un arbitraj specializat.

(2) Comisia de contestatii a AGEPI solutioneaza litigiile privind contestarea deciziilor emise de
subdiviziunile AGEPI.

(3) Judecatoria in a carei jurisdictie este sediul AGEPI solutioneaza litigiile privind :
a) dreptul de proprietate asupra unei marci;

b) licentierea marcilor;

c) actiunile de aparare a drepturilor asupra marcii;

d) anularea marcilor;

e) actiunile referitoare la declaratia de neincalcare a drepturilor;

f) masurile de asigurare a probelor pina la intentarea actiunii;

g) masurile, prevazute la art.68, de asigurare a actiunii privind incalcarea drepturilor;
h) masurile ce decurg din examinarea pricinii in fond in judecatd;

i) examinarea actiunilor depuse impotriva hotaririlor Comisiei de contestatii a AGEPI;
j) decaderea din drepturile asupra marcii;

k) constatarea notorietatii marcii.

(4) Arbitrajul specializat examineaza litigiile aparute atit in relatiile contractuale, cit si in cele
necontractuale, ce tin de proprietatea industriala, si anume privind:

a)prioritatea;
b)eliberarea certificatului de inregistrare a marcii;
c)acordarea si folosirea drepturilor conferite prin certificatul de inregistrare a marcii;

d)incalcarea dreptului exclusiv al titularului marcii;



e)raporturile dintre licentiar si licentiat in ceea ce priveste:
- modul de remunerare;

- dreptul de depunere a cererii;

- pretul licentei;

- divulgarile care au cauzat pagube materiale;

- cuantumul onorariuluj;

f) stabilirea titularului marcii;

g) alte litigii care nu tin de activitatea autoritatilor publice.
Articolul 84. Taxele

(1) Depunerea si examinarea cererii de inregistrare a marcii, depunerea opozitiei si a
contestatiei, inregistrarea marcii si eliberarea certificatului de inregistrare, reinnoirea inregistrarii
unei marci, precum si efectuarea altor actiuni cu semnificatie juridica ce tin de procedurile de
examinare a cererii si de protectia juridica a marcii sint supuse taxelor.

(2) Actiunile pentru care se percepe taxa si cuantumul acesteia se stabilesc de Guvern.

(3) Taxele se achita de solicitant, de titular sau de oricare persoana fizica sau juridica
imputernicita.

(4) Taxele platite, cu exceptia taxei pentru depunerea cererii de inregistrare a marcii, se
restituie platitorului, la cererea acestuia, in cazul cind procedurile pentru care acestea au fost
platite nu au inceput.

(5) Taxa platita intr-un cuantum mai mic decit cel stabilit se ia in considerare la achitarea
diferentei, iar procedura incepe la data cind taxa este achitata integral.

(6) Taxa de inregistrare si eliberare a certificatului de inregistrare a marcii care nu a fost
platita in termenul stabilit poate fi achitata ulterior, in decursul a 6 luni de la data termenului omis,
cu o majorare de 50%.

(7) In cazul cind se solicitd efectuarea procedurii in regim de urgentd, taxa se majoreaza cu
100%, iar termenul de efectuare a actiunilor respective se reduce de 2 ori.

(8) Opozitiile si contestatiile organelor centrale de specialitate ale administratiei publice si ale
autoritatilor administratiei publice locale se examineaza fara plata in cazul in care acestea
actioneaza in interes public.

Articolul 85. Drepturile persoanelor fizice si juridice straine

Persoanele fizice si juridice straine beneficiaza de drepturile acordate prin prezenta lege la fel
ca si persoanele fizice si juridice din Republica Moldova.

Capitolul IX

DISPOZITII FINALE SI TRANZITORII



Articolul 86. Intrarea in vigoare si aplicabilitatea prezentei legi

(1) Prezenta lege intra in vigoare la 3 luni de la data publicarii, cu exceptia articolelor 63, 64,
65 si 66, care vor fi puse in aplicare odata cu intrarea in vigoare a modificarilor corespunzatoare
operate in Codul de procedura civila.

(2) La data intrarii in vigoare a prezentei legi se abroga Legea nr.588-XIII din 22 septembrie
1995 privind marcile si denumirile de origine a produselor, in partea ce se refera la marci.

(3) Se stabileste ca:

a) cererile de inregistrare a marcilor ale caror proceduri de examinare nu s-au incheiat pina la
data intrarii in vigoare a prezentei legi se examineaza in modul stabilit de prezenta lege;

b) certificatele de inregistrare a marcilor eliberate de AGEPI pina la data intrarii in vigoare a
prezentei legi se echivaleaza, in ceea ce priveste regimul juridic, cu certificatele de inregistrare a
marcilor eliberate in conformitate cu prezenta lege;

c) litigiile care, la data intrarii in vigoare a prezentei legi, se afla in proces de examinare se vor
solutiona in conformitate cu normele legii in vigoare la data aparitiei litigiului.

Articolul 87. Organizarea executarii prezentei legi
Guvernul, in termen de 3 luni de la data intrarii in vigoare a prezentei legi:

a) va prezenta Parlamentului propuneri privind aducerea legislatiei in vigoare in concordanta
cu prezenta lege, inclusiv va propune modificari in Codul de procedura civila;

b) va aduce propriile acte normative in concordanta cu prezenta lege.

PRESEDINTELE PARLAMENTULUI Marian LUPU

Nr.38-XVI. Chisinau, 29 februarie 2008.
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