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Parlamentul adopta prezenta lege organica.

Articol unic. — Legea nr. 38-XVI din 29 februarie 2008 privind protectia marcilor
(Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 2008, nr. 99-101, art. 362) se modifica si se
completeazd dupa cum urmeaza:

1. Articolul 32 se abroga.

2. Dupi sectiunea 1 din capitolul III se introduce sectiunea 1' avind urmatorul cuprins:

sSectiunea 1!
Constatarea notorietatii marcii

Articolul 32'. Protectia mircii notorii

(1) Marca poate fi recunoscutd ca fiind notorie in urma unei cereri de constatare a
notorietatii, depusd la Curtea de Apel Chisindu, sau a unei cereri reconventionale intr-o
actiune de aparare a drepturilor, depusa la aceeasi instanta.

(2) Marcii notorii 1 se acorda protectie juridica in conformitate cu prezenta lege.

(3) Durata de protectie a marcii notorii este nelimitata.

Articolul 32%. Depunerea cererii de constatare
a notorietatii marcii

(1) In cazul aparitiei unui conflict referitor la o marca larg cunoscuti in Republica
Moldova in cadrul unui segment de public vizat, persoana interesata care utilizeaza cu buna-
credintd in activitatea sa comerciald aceastd marca poate depune o cerere de constatare a
notorietatii marcii la Curtea de Apel Chisinau, in conformitate cu prevederile art. 166 din
Codul de procedura civila.

(2) Cererea trebuie sd se refere la o singurd marcd. O singurd marcd se considera semnul
utilizat intocmai intr-un ansamblu concret de elemente.

(3) In sensul alin. (1), prin segment de public vizat se inteleg:

a) consumatorii actuali si/sau consumatorii potentiali ai produselor si/sau ai serviciilor
pentru care se foloseste marca;

b) specialistii in ramura respectiva;
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c¢) persoanele implicate in retelele de distributie a produselor si/sau a serviciilor pentru
care se foloseste marca;

d) reteaua de afaceri al caror obiect 1l constituie produsele si/sau serviciile pentru care se
foloseste marca (importatori, licentiati, vinzatori angro etc.).

Articolul 32*. Cuprinsul cererii de constatare

a notorietatii marcii

Pe linga cele prevazute la art. 166 din Codul de procedura civild, cererea de constatare a
notorietatii marcii trebuie sa contina:

a) solicitarea de constatare a notorietafii marcii cu indicarea datei de la care aceasta
constatare se solicita;

b) numele, prenumele, adresa si semnatura solicitantului, in cazul unei persoane fizice;
denumirea, sediul si semnatura conducatorului, in cazul unei persoane juridice;

¢) numele, prenumele, adresa si semnatura mandatarului autorizat/ reprezentantului, in
cazul depunerii cererii prin intermediul lor;

d) descrierea marcii, daca este inregistratd, sau descrierea semnului care se pretinde ca
poate fi recunoscut ca marca notorie;

e) produsele si/sau serviciile pentru care se utilizeazd marca, grupate conform claselor
clasificarii internationale a produselor si a serviciilor;

f) culoarea/culorile marcii, in cazul in care acestea constituie un element distinctiv al
marcii;

g) numarul certificatului de inregistrare, dacd se solicitd constatarea notorietatii unei
marci inregistrate.

Articolul 32%. Materialele anexate la cererea
de constatare a notorietatii marcii

La cererea de constatare a notorietatii marcii se anexeaza:

a) documente ce contin informatii despre factorii in a caror baza se poate face concluzia
despre notorietatea semnului, inclusiv despre:

- gradul de cunoastere a semnului pe piatd de citre segmentul de public vizat;

- durata (inceputul si perioada), gradul si intinderea geograficd a oricarei utilizari a
semnului;

- durata, gradul si Intinderea geografica a activitatii de promovare a semnului respectiv,
inclusiv publicitatea si prezentarea la iarmaroace sau expozitii a produselor si/sau a
serviciilor marcate cu acesta;

- durata si Intinderea geografica a oricarei inregistrari a semnului si/sau a oricarei cereri
de inregistrare a lui, in masura In care reflecta utilizarea sau recunoasterea acestui semn;

- raportul de evaluare care determina valoarea marcii;

- rezultatul sondajelor efectuate de solicitant;

- orice alte informatii suplimentare; -

b) reproducerea grafica sau fotografica a marcii, prezentata in culoarea sau in combinatia
de culori in care se solicitd constatarea notorietdtii marcii, cu imagine de o calitate
ireprosabila, clara si distincta;

c¢) reproducerea graficd sau fotografici a marcii in vedere generald si din mai multe
vederi, diferite, daca se solicita constatarea notorietatii marcii tridimensionale;

d) mostra etichetei (in marime naturald), daca se solicitd constatarea notorietatii marcii in
eticheta;

e) procura, in cazul depunerii cererii prin mandatar autorizat/reprezentant;

f) dovada de plata a taxei stabilite;

g) documentul care confirma inceputul si perioada utilizarii marcii.

Articolul 32°. Criteriile de constatare a notorietatii marcii

(1) Notorietatea marcii pe teritoriul Republicii Moldova se constatd 1n temeiul
urmatoarelor criterii:

a) marca este recunoscuta de catre consumatorii actuali si/sau cei potentiali ai produselor
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si/sau ai serviciilor pentru care se utilizeaza ori de cétre persoanele implicate n asigurarea
retelelor de distributie a produselor si/sau a serviciilor pentru care se utilizeaza marca, ori
de cercurile de afaceri in care sint implicate produsele si/sau serviciile pentru care se
utilizeaza marca, iar impresia despre nivelul calitatii produselor si/sau a serviciilor se
asimileaza cu (se referd la) marca din tara sau de pe piata mondiala;

b) marca posedd un grad inalt de distinctivitate, inerentd sau dobindita ca rezultat al
utilizarii intensive;

c) marca este larg cunoscuta pe teritoriul Republicii Moldova, inclusiv din publicitate;

d) marca poseda valoare comerciala ca rezultat al folosirii indelungate si intensive in tara
sau pe piata mondiala.

(2) La adoptarea hotaririi de constatare a notorietatii marcii, pe lingad criteriile
nominalizate la alin. (1), pot fi luate in considerare si alte criterii relevante pentru o marca
notorie, nereflectate In prezentul articol.

Articolul 32°. Examinarea cererii de constatare
a notorietatii marcii

(1) La examinarea cererii de constatare a notorietatii marcii se verifica datele prezentate
conform prevederilor art. 32°-32°.

(2) La stabilirea notorietatii marcii nu pot fi cerute in calitate de conditii obligatorii
urmatoarele:

a) marca respectiva sd fie inregistratd sau depusa spre inregistrare pe teritoriul Republicii
Moldova;

b) marca solicitatd sa fie recunoscutd ca fiind notorie, Inregistratd sau depusa spre
inregistrare n orice alt stat decit Republica Moldova;

c¢) marca sd fie bine cunoscuta de catre publicul larg din Republica Moldova.

(3) Sondajul se efectueaza pe un esantion reprezentativ in raport cu segmentul de public
vizat. Aria geograficd a sondajului §i marimea esantionului se stabilesc in functie de
caracterul/specificul produselor si/sau al serviciilor pentru care se foloseste marca.

(4) La stabilirea notorietatii marcii pentru produsele cu destinatie tehnica trebuie sa fie
chestionati consumatorii produselor respective (atit din cercul producatorilor, cit si din
reteaua de comert). Astfel, este necesar ca nu mai putin de 60% din numarul acestor
respondenti s cunoasca marca respectiva.

(5) La stabilirea notorietatii marcii pentru produsele de consum curent trebuie sa fie
chestionat consumatorul ,,mediu” (luindu-se in considerare virsta, sexul, studiile, starea
sociald si materiald, legatura cu produsul marcat), precum si specialisti din ramura
respectiva a industriei si a comertului. Astfel, este necesar ca majoritatea respondentilor sa
cunoasca marca respectiva.

(6) In cadrul sondajului, respondentii trebuie sa raspunda:

a) daca cunosc marca respectiva;

b) care este titularul marcii sau producatorul produsului marcat cu o astfel de marca;

c) de la ce data cunosc marca;

d) cum apreciaza marca (le este bine cunoscuta, cunoscuta, slab cunoscuta, necunoscuta);

e) cum apreciaza produsul (este excelent, foarte bun, bun, mediu, nesatisfacator etc.);

f) la alte intrebari rezonabile ce {in de domeniul de cunoastere a marcii.

(7) Nu poate fi constatatd notorietatea marcii in cazul 1n care existd cel putin una din
urmatoarele conditii:

a) dovezile prezentate de catre solicitant, inclusiv valorile parametrilor fixati la alin. (3)
—(5), nu corespund cerintelor stabilite in prezenta sectiune;

b) existd o marca identica ori similara care poate fi confundata cu marca solicitantului,
inregistratd sau depusa spre inregistrare pe numele unei alte persoane pentru aceleasi
produse ori servicii, cu o prioritate anterioara datei de la care se solicitd constatarea
notorietatii marcii,

¢) marca s-a transformat in denumire uzuala;
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d) marca contravine ordinii publice sau bunelor moravuri.
Articolul 327. Hotarire privind constatarea
notorietatii marcii -

(1) In functie de rezultatul examinrii cererii de constatare a notorietitii mircii se adopta
o hotarire privind constatarea notorietdfii marcii sau respingerea cererii de constatare a
notorietatii marcii.

(2) Hotérirea privind constatarea notorietatii marcii se comunica AGEPI pentru ca marca
recunoscuta notorie sa fie nscrisa in Registrul marcilor notorii.

(3) Datele inscrise In Registrul marcilor notorii se publicd in BOPI in termen de 3 luni de
la data adoptarii hotaririi privind constatarea notorietatii marcii.”

PRESEDINTELE PARLAMENTULUI Marian LUPU

Nr. 20. Chisinau, 23 februarie 2012.
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