Regulament
privind recunoaster ea notorietatii mar cilor de produs si/sau de serviciu

|. Dispozitii generale

1. Regulamentul privind recunoasterea notorietatii marcilor de produs si/sau de
serviciu (in continuare - Regulamentul) este elaborat in baza Legii nr. 588-X111 din
22 septembrie 1995 privind marcile si denumirile de origine a produselor (in
continuare - Legea), Regulamentului de aplicare a Legii nr. 588/1995 privind
marcile si denumirile de origine a produselor, Conventiel de la Paris pentru protectia
proprietatii industriale, Acordului privind aspectele comerciale ale drepturilor de
proprietate intelectuala (TRIPs) si Recomandarilor OMPI privind protectia marcilor
notorii.

2. In sensul prezentului Regulament:

prin marca notorie se intelege 0 marca larg cunoscuta, aplicata produselor sau
serviciilor in cadrul unui segment relevant de public, inclusiv ca urmare a
promovarii e in Republica Moldova la data depunerii unel cereri de inregistrare a
marcii sau la data prioritatii invocate in cererea de inregistrare a marcii;

prin segment relevant de public se intelege:

a) consumatorii actuali si/sau potentiali ai produselor si/sau serviciilor pentru
care se foloseste marca,

b) specialistii ramurii respective;

c) persoanele implicate in retelele de distributie a produselor si/sau serviciilor
pentru care se foloseste marca;

d) reteaua de afaceri a caror obiect il constituie produsele si/sau serviciile
pentru care se foloseste marca (importatori, licentiati, vanzatori en gros, etc.).

3. Cererea de recunoastere a notorietatii marcii (in continuare - cererea) se
examineaza in conformitate cu legidatia in vigoare, Regulamentul privind Comisia
de Apel a Agentiei de Stat pentru Protectia Proprietatii Industriale si prezentul
Regulament.

II. Depunereacererii derecunoastere a notorietatii marcii

4. Cererea se depune la Comisia de Apel a Agentiel de Stat pentru Protectia
Proprietatii Industriale (in continuare — Comisia de Apel).

5. Persoanele fizice si juridice cu domiciliul, respectiv sediul, in Republica
Moldova (nationale) care sunt in drept sa obtina protectia legala a unei marci
actioneaza in fata Agentiel de Stat pentru Protectia Proprietatii Industriale (in
continuare — Agentia) personal sau prin intermediul reprezentantului, imputernicit
printr-o procura.

6. Persoanele fizice si juridice straine cu domiciliul, respectiv sediul,
permanent in strainatate actioneaza in fata Agentiei numai prin intermediul
reprezentantului in proprietate industriala din Republica Moldova, cu exceptia
cazurilor cand conventiile internationale la care Republica Moldova este parte
prevad altfel.



7. Cerereatrebuie sa sereferelao singura marca. O singura marca se considera
acel semn care afost utilizat intocmai in ansamblul concret de elemente.

8. Cerereatrebuie sa contina:

a) solicitarea de recunoastere a notorietatii marcii cu indicarea datei de la care
aceasta recunoastere se solicita;

b) numele, prenumele, adresa si semnatura solicitantului, in cazul unei
persoane fizice, sau denumirea, adresajuridica si semnatura conducatorului, in cazul
unei persoane juridice;

c) numele, prenumele, adresa si semnatura reprezentantului in proprietate
industriala, in cazul depunerii cererii prin intermediul acestuia;

d) reproducerea si descrierea marcii daca ea este inregistrata sau reproducerea
si descrierea semnului care se pretinde ca poate fi recunoscut ca marca notorie;

e) produsele sau serviciile pentru care se utilizeaza marca, grupate conform
claselor clasificarii internationale a produselor si serviciilor;

f) culoarea (culorile) marcii in cazul cind aceasta (acestea) constituie un
element distinctiv a marcii;

g) numarul certificatului de inregistrare, daca se solicita recunoasterea
notorietatii uneli marci inregistrate.

9. Lacerere se anexeaza:

a) documente ce contin informatii despre factorii in baza carora poate fi facuta
concluzia daca semnul este sau nu este notoriu, cunoscut, inclusiv despre :

- gradul de cunoastere a semnului pe piata de catre segmentul de public
relevant;

- durata (inceputul si perioada), gradul si intinderea geografica a oricareli
utilizari a semnului;

- durata, gradul si intinderea geografica a activitatii de promovare a semnului
respectiv, inclusiv reclama sau publicitatea si prezentarea la iarmaroace sau
expozitii a produselor si/sau serviciilor marcate cu acesta;

- durata si intinderea geografica a oricaror inregistrari ale semnului si/sau
oricaror cereri de inregistrare a lui, in masura in care reflecta utilizarea sau
recunoasterea acestui semn;

- valoarea calculata a semnului;

- rezultatul sondajelor efectuate de solicitant;

- orice alte informatii suplimentare.

b) reproducerea grafica sau fotografica a marcii (in 5 exemplare, in dimensiuni
de 8x8 cm). Reproducerea marcii se prezinta in culoarea sau combinatia de culori in
care se solicita recunoasterea notorietatii marcii. Imaginea trebuie sa aiba o calitate
ireprosabila, sa fie clara si distincta.

c) reproducerea grafica sau fotografica a marcii in vedere generala si din mai
multe vederi, diferite, daca se solicita recunoasterea notorietatii  marcii
tridimensionale.

d) mostra etichetel (in marime naturala), daca se solicita recunoasterea
notorietatii marcii in eticheta,



€) procura in cazul depunerii cererii prin intermediul reprezentantului in
proprietate industriala;

f) dovada de plata ataxei stabilite.

g) documentul care confirma inceputul si perioada utilizarii marcii;

10. Cererea se depune in limba de stat pe un formular-tip aprobat de Agentie si
trebuie si contina toate datele necesare conform prevederilor punctului 8 al
prezentului Regulament.

11. Daca se constata ca cererea nu este completata conform cerintelor stabilite
la pct. 8 a prezentului Regulament sau lipsesc documentele indicate la pct. 9 litera
b) - g) a prezentului Regulament, solicitantului i se trimite o notificare, in termen de
o luna din data depunerii cererii la Comisia de Apel, cu indicarea iregularitatilor
depistate si cu propunerea de a prezenta datele sau documentele lipsia ori
modificarile lor. Raspunsul si materialele indicate in notificare trebuie sa fie
prezentate in termen de 2 luni de la data primirii notificarii.

12. In cazul neprezentarii datelor sau documentelor lipsi ori modificarile lor in
termenul respectiv cererea se considera abandonata, despre acest fapt notificindu-se
solicitantului.

13. Cererea se considera depusa la data cind sint respectate toate cerintele
stabilite in pct. 8 si prezentate toate documentele indicate la pct. 9 litera b) - g) al
prezentului Regulament.

I11. inregistrarea cererilor

14. Cererea depusa la Comisia de Apel este inregistrata in Registrul cererilor
de recunoastere a notorietatii marcii, atribuindu-i-se un numar de inregistrare.

15. Registrul cererilor de recunoastere a notorietatii marcii se tine de catre
Comisiade Apel.

16. In termen de o luna de la data depunerii cererii, Agentia publica in
Buletinul Oficial de Proprietate Industriala (in continuare - BOPI) datele privind
cererea (imaginea, lista produselor si/sau serviciilor, titularul, adresa, data de la care
Se cere recunoasterea notorietatii marcii).

17. Orice persoana este in drept in termen de 3 luni de la data publicarii datelor
privind cererea, sa depuna o contestatie in Comisia de Apel impotriva recunoasterii
notorietatii amarcii solicitate.

Informatia despre contestatia depusia se comunica solicitantului in termen de
10 zile.

18. Solicitantul poate si-si retraga cererea si poate reclama restituirea taxei
platite, depunand o cerere in scris, daca la momentul retragerii n-a fost efectuata
examinarea cererii. In cazul abandonirii cererii taxa nu se restituie.

19. In cazul retragerii cererii, presedintele Comisiei de Apel emite o incheiere
care este expediata in adresa partilor interesate.

V. Procedurade examinare acererii in Comisiade Ape



20. In procesul examinarii cererii, Comisia de Apel verifica plenitudinea si
corectitudinea datelor prezentate conform prevederilor pct. 9 litera b) - g) a
prezentului Regulament.

21. in caz de neprezentare a solicitantului sau reprezentantului acestuia,
precum si a ator persoane interesate instiintati in modul corespunzator despre
sedinta Comisiei de Apel, daca e nu au adus la cunostinta Comisiel de Apel
motivele neprezentarii lor sau daca aceste motive sunt neintemelate, sau daca
persoana respectiva a solicitat examinarea in lipsa sa, Comisia de Apel examineaza
cerereain lipsa persoane respective.

22. Aminarea sedintei se admite din cauza neprezentarii vreunel persoane
interesate din motive intemeiate, necesitatii de a prezenta noi dovezi, precum si daca
exista alte imprejurari care impiedica examinarea cererii in sedinta data.

23. La stabilirea notorietatii marcii Agentia nu este in drept sa ceara de la
solicitant, in calitate de conditie obligatorie, ca:

a) marca respectiva sia fie inregistratd sau depusia pentru inregistrare pe
teritoriul Republicii Moldova;

b) marca solicitata si fie recunoscuta ca fiind notorie, inregistrata sau depusa
pentru inregistrare in orice alt stat, decit Republica Moldova;

c) marca sa fie cunoscuta in cadrul unui segment relevant de public din
Republica Moldova.

24. Comisia de Apel stabileste existenta sau lipsa imprejurarilor pe care
solicitantul le justifica in documentele anexate la cerere.

25. Pentru aprecierea gradului de cunoastere a marcii Comisia de Apel vatine
cont si de alte documente anexate la cerere, dar nementionate in pct. 9 a prezentului
Regulament, precum si de rezultatele sondajelor efectuate in sectorul relevant de
public.

26. In cadrul sondajului sunt chestionati consumatorii din cel putin 3 localititi
a Republicii Moldova, obligatoriu fiind sondaul efectuat in mun. Chisinau.
Celelalte localitati solicitantul le determini in dependenta de zona in care fisi
desfasoara activitatea de producere sau de realizare a produselor (serviciilor) sale.

27. In urma sondajului trebuie chestionate cel putin 300 de persoane din mun.
Chisinau si cel putin 100 de persoane din fiecare din celelalte localitati, numarul
maxim fiind nelimitat.

28. La stabilirea notorietatii marcii pentru produsele cu destinatie tehnica
trebuie sa fie chestionati consumatorii produselor respective (atit din cercul
producatorilor, cit si cel din reteaua de comert). Astfel, este necesar ca nu mai putin
de 60% din numarul acestor respondenti s cunoasca marca respectiva.

29. La stabilirea notorietatii marcii pentru produsele de consum curent trebuie
sa fie chestionat consumatorul ,,mediu” (luindu-se in consideratie virsta, genul,
studiile, stare sociala si materiala, legatura cu produsul marcat), precum si specialisti
al ramurii respective a industriei si comertului. Astfel, este necesar ca nu mai putin
de 30% din numarul respondentilor sa cunoasca marca respectiva.

30. In cadrul sondajului respondentii trebuie si rispunda la urmatoarele
intrebari:



- daca cunosc marcain cauza;

- saindice titularul marcii in cauza sau producatorul produsului marcat
Cu o astfel de marca;

- delacedata cunosc marcain cauza;

- aprecierea marcii (notorie, faimoasi, renumita, bine cunoscuta,
cunoscuta, slab cunoscuta, necunoscuta);

- aprecierea produsului: excelent, foarte bun, bun, mediu,
nesatisfacator, etc.

- dteintrebari rezonabile.

31. Comisia de Apel nu recunoaste notorietatea marcii in cazul in care are loc
cel putin una din urmatoarele conditii:

a) dovezile prezentate de catre solicitant, inclusiv valorile parametrilor fixate in
pct. 26, 27, 28 si 29 nu corespund cerintelor stabilite in prezentul Regulament;

b) exista 0 marca identica sau similara care poate fi confundata cu marca
solicitantului, inregistrata sau depusa spre inregistrare pe numele atel persoane
pentru aceleasi produse sau servicii, cu 0 prioritate anterioara datel de la care
solicitantul solicita recunoasterea notorietatii marcii;

C) marca s-atransformat in denumire uzuala;

d) marca contravine ordinii publice sau bunurilor moravuri.

VI. Hotarirea Comisiei de Apel

32. In functie de rezultatele examinarii cererii, Comisia de Apel adopti o
hotarire prin majoritate de voturi a membrilor sai. Hotarirea se perfecteaza pe un
formular-tip si se semneaza de catre presedinte, secretarul si membrii Comisiei de
Apel. Opiniile separate ale membrilor Comisiel de Apel se anexeaza la hotarire.

33. Hotarirea trebuie si fie legala si intemeiata. Comisia de Apel isi
intemeaiaza hotarirea numai pe dovezile examinate in cadrul sedintei.

34. In cazul in care a fost adoptata hotarirea de recunoastere a notorietitii
marcii, marca recunoscuta notorie se inregistreaza in Registrul marcilor notorii.

35. Registrul marcilor notorii se tine de catre Comisiade Apel.

36. Datele inscrise in Registrul marcilor notorii se publica in BOPI in termen
de 3 luni de ladata adoptarii hotaririi privind recunoasterea notorietatii marcii.

37. Hotarirea Comisiei de Apel intra in vigoare la data adoptarii.

38. In termen de 10 zile de la data adoptarii, hotirirea Comisiei de Apel se
aduce la cunostinta Directorului General a Agentiel, iar in decurs de o luna se
expediaza solicitantului si partilor interesate.
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